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«Serve un campo largo
per il futuro dell’ Atim»

Sabatini, Camera di commercio: «Contenitore di idee»
Intanto c'¢ il sorpasso delle presenze extra-alberghiere

ANCONA Trasla la formula del
campo largo sull’Atim, Gino Sa-
batini. Il presidente della Came-
ra di commercio delle Marche
ridisegna il perimetro dell’Agen-
ziaregionale per il turismo: «Sia
una struttura meno monocrati-
ca, un contenitore di proposte».
Intanto c’¢ il sorpasso delle pre-

senze extra-alberghiere.
Angelettie Benedetti
allepagine2e 3

Piu B&B che hotel
«Slamo una regione
da ospitalita diffusa»

Nelle Marche c’e stato il sorpasso delle presenze extra-alberghiere (53,8%)
Pesano I'afflusso nei campeggi e le 12.290 camere affittate tramite Airbnb

i Véronique Angel
ANCONA Come nel Veneto e in To-
scana, 'accoglienza alberghiera
non & pitl il fulcro dell'industria
turistica marchigiana. Nelle Mar-
che, I'anno scorso, il 53,8% delle
10,7 milioni di presenze sono sta-
te registrate negli esercizi extra al-
berghieri. Il turista che sia italia-
no o straniero preferisce vivere la
destinazione frequentando i
B&B, le case vacanza, gli ostelli o
noleggiare piazzole o confortevo-
li bungalow presso i campeggi.
Un trend cavalcato dal colosso
americano Airbnb che 'anno
scorso, solo nella nostra regione,
ha affittato sulla sua piattaforma
ben 12.290 camere che hanno ge-
nerato un fatturato di 95 milioni
dieuro.

L'offerta diqualita

Per Amerigo Varotti, direttore di
Confcommercio Nord e alla gui-
da dell’Associazione Marche In-
coming Tour Operator, i dati so-
no influenzati dalla rilevante pre-
senza dei campeggi. «In particola-
re-spiega-nel pesarese e nel fer-
mano e con un’offerta di qualita
ed economica che attira i turisti
stranieri amanti dell'open air».
Tuttavia, la competizione tra i
due settori non & tutto rose e fiori:
«L'alberghiero - ricorda - & un
comparto che innova, si trasfor-

ma, si riqualifica, crea un effetto
moltiplicatore in termini di lavo-
ro e dispesa. Da solo reinveste al-
meno il 15 % dei suoi proventi in
attivita promozionali e commer-
ciali. Tuttora, @ un punto forza del
sistema ricettivo nazionale ma
che si trova a competere con gli
affitti brevi. Sistema - incalza - a
cui andrebbe dedicato piu con-

trolli per ragioni di sicurezza del
fruitore ma anche in merito
all'impatto reale che ha sull'eco-
nomia locale e l'offerta residen-
ziale. Barcellona che, entro il
2028, non rinnovera le licenze
per gli affitti brevi, insegna». Un

successo dell'extralberghieronel-
le Marche che per Marco Giova-
gnoli, docente di sociologia della
coesione e innovazione sociale
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all'Universitd di Camerino, ¢ do-
vutoalla geografia della nostra re-
gione e all’evoluzione delle aspet-
tative del consumatore di turi-
smo.

«Le Marche con i suoi paesag-
gi e la sua offerta culturale varie-
gata—entra nel merito - si presta-
no bene ad un’ospitalita diffusa e
molto di meno ad accogliere un
turismo di massa concentrato in
alcuni siti, quindi in poli costituiti
da soloalberghi. Inoltre, la cresci-
ta dell’'extralberghiero da le rispo-

ste giuste alle modifiche compor-
tamentali di un turista sempre
pil sensibile a vivere la vacanza
slow, in modalita esperienziale e
a contatto con le comunita che vi-
vono in piccoli paesi». Ma avver-
te: «la formula non é scevra di
problemi. Il tutto va analizzato in
una prospettiva di sviluppo globa-
le dei territori dedicando un’at-
tenzione parallela alle comunita
che accolgono. 1l principio € che
cio cheserve al residente puo ser-
vireanche al turistamentrenon e
sempreveroil contrario».

Servizie proposte

Ossia i servizi e le proposte conce-
piti per attrarre il turista non si
traduce necessariamente in una
buona qualita di vita per chi ci abi-
ta tutto 'anno specialmente nelle
aree interne. Intanto, nell’entro-
terra, gli agriturismi fanno l'en
plein di turisti stranieri. «La scor-
sa settimana avevo ospiti slovac-
chi e svizzeri, adesso ho tedeschi
estannoarrivando polacchi - con-
ferma l'agrichef Augusto Cancel-
lieri presidente della sezione pe-
sarese di Terra Nostra, 'associa-
zione degli agriturismi di Coldi-
retti - ed ¢lostesso in tutte le Mar-
che. Perché siamo immersi nella
natura ma piu di tutto abbiamo
un’azienda agricola alle spalle. Of-
friamo spazi, autenticita e genui-
nita, un’accoglienza basata sulla
convivialitd e lanaturache,conla
pandemia, hanno ritrovato il loro
valore».

Leareeprotette

La pandemia che ha cambiato le
regole dell’accoglienza. «Il fatto
che le Marche siano tra le regioni

dove il turista frequenta pili le
strutture extralberghiere premia
la bellezza dei nostri paesaggi,

unanaturaricca diaree protettee
la genuinita della sua enogastro-
nomia - commenta Luca Giustoz-
zi, il presidente di Federalberghi
(Confcommercio) - ma sono pro-
poste diverse dell'alberghiero, set-
tore che nelle Marche si sta riposi-
zionando». Si riferisce non solo
agli investimenti nelle strutture
ma a sforzinei processi di ospitali-
ta e a proposte marketing che spa-
ziano dai servizi benesserealla ga-
stronomia personalizzata fuori
orario fino all'uso dell'intelligen-
za artificiale per velocizzare i tem-
pidirisposta.

@ RIPRODUZIONE RISERVATA

«PIU CONTROLLI
NEL SETTORE DEGLI
AFFITTI BREVI»

ANCHE LA PANDEMIA
HA MODIFICATO
LE ABITUDINI DEGLI OSPITI
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Quilo straniero
ancorapassa poco

#Se consideriamo le presenze,
nel 2023 oltre 1'80% di quelle
regionali & stato di residentiin
Italia. Solo il 20% erano stranieri,
al contrario della mediaitaliana
ilcui pesosul totale & stato del
52,4%.

ILrecuperosul periodo
pre-pandemico

e Sulfrontre degliarrivi & andata
meglio se il confronto siestende
al periodo pre-pandemico. Se
confrontaticonil 2018, gliarrivi
nel 2023 nella regione fanno
segnare un+4% mentre lamedia
nazionale siattestaal +2,3%.

Lo sprintdel settore
extra-alberghiero

#Nel 2023 le presenze negli
esercizi extra-alberghieri, B&B,
resort, case vacanza, ostellie
altronelle Marche hanno
rappresentatoil 53,8% del totale
contro una media nazionale del
39,3%.

Un
agriturismo
inprovincia
diMacerata
einalto
lastaziona
diunB&B
nellazona
diSenigallia
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