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TEA'I'RO o]} CIVITANOVA GREMI‘I’O PER L FOIIUM Dl QN CARLI

"MADE IN MARCHE

- da Y

Imprenditori, mondo del credito e istituzioni concordi sulla necessita di fare rete e di puntare
sulla sostenibilita affinché il distretto della moda resti competitivo nei mercati internazionali

Jby UNICOE, DA TTLARE

+ Servizi nel ONeaIIe "gine_2 3' :

Made in Italy e internazionalizzazione
Il brand Marche valore da difendere

Pepa di Confartigianato: «Terzisti fondamentali nella filiera». Bramucci: «Qui si vive di cultura e bellezza»
Ferretti di Confindustria Macerata: «Maestranze straordinarie». Pieragostini. «Manualita unica»

di Nicholas Masetti

«Essere artigiani & un primo la-
voro». E dovra continuare ad es-
serlo. Parola di imprenditori e
associazioni. Per far si che que-
sto accada bisogna pero affron-
tare difficolta, sfide e trasforma-
zioni, «facendo squadra», ripe-
tono in coro gli ospiti come se
fosse un mantra all'interno della
nuova tappa ‘Le sfide dei territo-
ri e dei distretti italiani-QN in-
contra i protagonisti delle filie-
re’, andato in scena ieri sera nel
teatro Annibal Caro di Civitano-
va. Un luogo che calza a pennel-
lo per parlare di industria, come

una scarpa in un piede, «perché
la creativita, la moda e gli arti-
giani sono una parte fondamen-
tale dell’arte», dice Valerio Ba-
roncini, vice direttore QN il Re-
sto del Carlino, mentre affronta
da moderatore il discorso 'll Ma-
de in Italy sempre piu protagoni-
sta sulla scena internazionale.
Al suo fianco figure di spicco di
aziende e associazioni del terri-
torio: Moira Amaranti, presiden-
te nazionale e interprovinciale
Confartigianato calzature, Gia-
como Bramucci, presidente
Confcommercio Marche, Salina
Ferretti, Confindustria Macera-

ta, Emanuele Pepa, presidente
Confartigianato Marche, Elisa-
betta Pieragostini, presidente
della sezione Accessori di Con-
findustria Fermo, e Paolo Silen-
Zi, presidente Cna Marche.

Cisono storie di chi porta avan-
ti le tradizioni familiari, di chi fa-
ceva un altro mestiere e ha deci-
so di lasciare tutto perché cre-
de nel territorio e in quello che
pud dare. E il caso di Amaranti,
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avvocato di professione ma an-
che proprietaria di Les Amaran-
ti: «Il Made in Marche, grazie a
questo distretto, & sinonimo di
eccellenza e qualita». Insomma,
il Made al plurale, nella dimen-
sione delle Marche, € una squa-
dra di brand che in pochi chilo-
metri raccoglie una grossa fetta
dell’'economia regionale. Basti
dire che nel secondo trimestre
dell’anno il comparto regionale
ha registrato un incremento ri-
spetto allo stesso periodo del
2022 dioltre il 15 per cento. An-
che l'export rappresenta una
forza di questo settore, dato
che le Marche sono la quarta re-
gione italiana nel calzaturiero,
con un 10,6% sul totale naziona-
le. Bramucci, proprio su questo,
ci tiene a spiegare: «Celebria-
mo le qualita di un distretto che
ha superato storicamente tante
difficolta. Produciamo uno stile
che si & affermato nel mondo.
Viviamo di cultura della bellez-
Za»,

Da lui lo stimolo al concetto di
ampiezza, di squadra e gruppo,

Persone
e parole

CREDO NEL TERRITORIO

Moira Amaranti
presidente Confartigianato calzature

«Vengo da un altro lavoro,
ho creduto in questo distretto
fatto di eccellenza e di qualita»

NON E UN LAVORO DI SERIE B

Paolo Silenzi
presidente Cna Marche

«Manca la manodopera, non
e un lavoro di serie B. Cambio
generazionale difficile»

di poter e saper condividere le
capacita «da parte degli attori
della filiera». Ferretti infatti,
Ceo della Falc di Civitanova Al-
ta, insiste: «Ci confrontiamo
con aziende ancora piu grosse
delle nostre. Ci aspettano tan-
de sfide davanti. In questo terri-
torio ci sono persone straordi-
narie, grandi lavoratori, onesti.
Il clima che si respira € migliore
che in altri territori. Un compli-
mento che faccio a tutti». Pepa
ha voluto affrontare invece I'im-
portanza del «Made in Italy, un
Dna, ma bisogna continuare ad
osare con saggezza e intelligen-
za, con bravura nel plasmarci».
Pieragostini di Confindustria
Fermo, presente a Civitanova
Alta in delega del presidente Fa-
brizio Luciani, ha un suolificio
(Dami) a Sant’Elpidio a Mare
con 45 anni di storia: «<Non dob-
biamo ragionare solo al singola-
re, ma al plurale, come dice il
nome Marche. Nelle scuole por-
tiamo esempi sull'importanza
della manualita e dell’artigianali-

ta, guardando al futuro». Silen-
zi dice che per fare tutto cio bi-
sogna essere «al passo con il
mercato, con la sostenibilita el
riciclo. Serve la capacita di rin-
novarsi». Citando Gino Sabati-
ni, presidentcommercio Mar-
che, «le nostre cinque Camere
di commercio sono tutte unite,
un caso unico in Italia». Se la te-
sta dice, la mano fa lo stesso.
Dalle associazioni, agli impren-
ditori.

Da sinistra: Valerio Baroncini, Moira Amaranti, Giacomo Bramucci,
Salina Ferretti, Emanuele Pepa, Elisabetta Pieragostini e Paolo Silenzi
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Teatro "Annibal Caro’ di Civitanova gremito per il forum di QN-Carlino sul distretto calzaturiero maceratese-fermano, quarta tappa di un format molto gradito dai lettori (Fotoservizio Calavita - De Marco)
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