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Houston chiama le Marche
per la promozione turistica

C'e l'accordo fra le Camere di Commercio
Sabatini: «I’export a macchia di leopardo»

ASCOLI Luci accese sulle Marche
esulla convention mondiale del-
le Camere di Commercio Italia-
ne all'estero. E alla convention
di Colli arriva subito un primo ri-
sultato: la formalizzazione di un
accordo di collaborazione per la
promozione tra Italy-America
Chambre of Commerce of Texas
(consedeaHouston).

Marco Vannozzi

apaginall

Turismo, Houston chiama le Marche
Accordo fra le Camere di Commercio

Acquaroli: «Potenziale enorme». Bruschini: <A Colli tutta la filiera regionale dell'internazionalizzazione»

LA CONVENTION lapromozione della conoscen-  I'export italiano & aumentato,

za delle novita nel finanzia-  tra il 2016 e il 2019 & diminuito
mento pubblico delle attivitd il numerodelle imprese espor-
imprenditoriali turistiche, cul-  tatrici e, in particolare, si & ri-
turali, sportive e creative inte-  dotto del 4,3% il numero delle
ma, anche, di tax credit, fondi piccole aziende. E proprio que-
europei, matching grants. stadimensione diimpresa che
«Grande soddisfazione — spie-  va aiutata ad affrontare i mer-
gaBruschini-. A Collié presen-  cati internazionali. Stimiamo
te e operativa tutta la filiera siano 45 mila le aziende mani-
marchigiana dell'internazio- fatturiere che potrebbero
nalizzazione». esportare ma ancora non lo
formalizzazionediunaccordo | fanno. Portarle sui mercati
di collaborazione per la pro- L'export . - esteri produrrebbe un export
mozione e losviluppo delleat-  «Il Texas & nellimmaginario ~ aggiuntivo di circa 45 miliardi
tivita produttive comprese diognuno, il petrohc_p. Ilpen51e_— di euro», sostiene A'ndrea Pre-
quelle turistico-culturale-spor- 10 V2 al vostro Enrico Mattei, te, p_resmente di L{moncamere
tivo tra Italy-America Cham-  8rande marchigiano, il primo nazionale. «Se si vuole dare
bre of Commerce of Texas @ 1“?‘3}11321?“3]12231'}3' eunve- slancio al nostro Made in Italy
(con sede a Houston) e Agen-  rovisionario», sottolineaBalle- e far crescere le nostre impre-
zia del Turismo e internazio- Tini-Nel Picenoarrivanoimas-  se, bisogna rendersi conto del-
nalizzazione delle Marche Simi rappresentanti delle 84 | realta e ripensare alle sfide

COLLILuci accese sulle Marche
e sulla convention mondiale
delle Camere di Commercio
Italiane all’'estero. Nel 2022
51.000 aziende italiane hanno
fatto business all’estero, a se-
guito di 44 milioni investiti in
azioni promozionali dei
66.000 operatori coinvolti. E
nel piccolo borgo piceno arri-
vasubito un primo risultato: la

(Atim). Camere di Commercio Italia-  cheabbiamo davanti. Al gover-
ne all'estero operanti in oltre o, alle istituzioni nazionali, a
L'accordo 60 Paesi del mondo. In matti-

LaCameradiCommercioitalo nataalviaunasessione pubbli-
americana ¢ rappresentata in  C3PeT discutere delle politiche
questi giorni nelle Marche dal ~ per l'internazionalizzazione
presidente, Paolo Ballerini. In- ~ del business italiano e delle
sieme a Marco Bruschini, di- prospettivedisviluppo dell'ex-
rettore Atim, saranno svilup- port del nostro Paese. Sono
pate azioni sinergiche nei set- programmati oltre 1.370 incon-
tori di turismo, cultura e sport  tri personalizzati con 260 im-
per organizzare iniziative spe- ~ prese che vogliono internazio-
cifiche che favoriscano lo svi- nalizzarsi. «Mentre in termini
luppo delle rispettive econo- di volumi e di valore nel 2022

mie. L'accordo prevedeinoltre
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Bruschini, Ballarini e Sabatinimostranoil pa

chi opera sui territori e a chi in-
vece e all'estero, sta il compito
di concorrere al programma
di sviluppo dell'ltalia e delle
sueimprese sui mercati globa-
li», sostiene il presidente di As-
socamerestero, Mario Pozza.
L’appuntamentoa Colli si rive-
laimportante per le Marche, la
filiera dell'internazionalizza-
zione e per la promozione turi-
stica dell'intero territorio. «Il
ruolo dell'export & fondamen-
tale per noi. Le nostre imprese
sono di grande eccellenza -
sottolinea il governatore mar-
chigiano Francesco Acquaroli
-. C’e un potenziale enorme:

ttoconil Texas

molte aziende sono riuscite ad
affermare nel mondo la pro-
pria qualita». Il presidente ac-

cenna alle difficolta ealle inco-
gnite degli ultimi mesi per al-
cune realtd come Whirlpool e
fa una richiesta al governo na-
zionale: «Chiediamo la difesa
della nostra capacita produtti-
va, dell'occupazione e dei posti
di lavoro, ma anche uno svi-
luppo futuro. Non vogliamo es-
sere miopi, le grandi opportu-
nita vanno costruite sulle cer-
tezze attuali, ma devono sape-
re interpretare le prossime sfi-
de». «Il Governo ha messo in

campo due aspetti - ha detto il
ministro Fitto collegato in vi-
deo - il primo & quello della
coerenza nell'utilizzo delle ri-
50rse, costruendo un meccani-
smo che individui le priorita
all'interno dei singoli territori;
ilsecondoé quellorelativoalla
qualita della spesa che deve es-
sere adeguata allo scenario in
cuicitroviamo»,
Marco Vannozzi
© RIPRODUZIONE RISERVATA

Fitto: «La qualitadella
spesadeve essere
adeguataallo scenario
in cui ci troviamo»

La plateadella convention a Colli
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