470- 001- 001

del: 13/10/23
5 | i CORRIERE ADRIATICO ANCONA E PROVINCIAS i w50
Dir. Resp.:Giancarlo Laurenzi Estratto da pag.:4

Sezione:CAMERA DI COMMERCIO DELLE MA... Tiratura: 4.368 Diffusione: 5.922 Lettori: 58.562 Foglio:1/2

Il turismo resiste
al c]ima impazzito
u 8% di stranieri

La Regione presenta i dati gennaio-agosto al Ttg Travel Experience di Rimini
Calo di arrivi inferiore all'1%. Acquaroli: «Sfida vinta, nonostante l'alluvione»
LAFIERA

ANCONA Largospazioai numeri,
ieri, al Salone del turismo di Ri-
mini. Smentiscono impressioni
e avvalorano trend. Nelle Mar-
che, da gennaio ad agosto, il tu-
rismo straniero segna un
+7,93% di arrivi e+5,60% di pre-
senze (il totale delle notti tra-
scorse nelle strutture ricettive)
e la flessione complessiva di ar-
rivi & molto piu contenuta ri-
spetto all'Italia, sotto 1'1%.
«L’estate 2023 nelle Marche - ha
affermato il Presidente France-
sco Acquaroli al Ttg Travel Ex-
perience - € stata una stagione
vincente. Una sfida che, tra
maggio e giugno, sembrava dif-
ficile, per via degli eventi allu-
vionali e del meteo ma che ora
si puo considerare vinta. Anzi
andata oltre le aspettative».

Numerinon scontati

Da inizio anno fino ad agosto so-
no stati 1.942.007 gli arrivi e
8.764.547 le presenze. Numeri
non scontati. I1 2023 é il primo
anno regolare post pandemia e
'anno scorso, i numeri del turi-

smo avevano superato quelli
del 2019. Non solo la nostra re-
gione mantiene il trend di at-
trarre “stranieri” ma la flessio-
ne complessiva di arrivi del
-0,86% & molto pil contenuta ri-
spetto all'Ttalia. «Dati che asso-
ciano tenuta e crescita e sono
soddisfacenti e significativi - os-
serva Francesco Acquaroli-. De-
pongono a favore della bonta di
molte scelte strategiche soprat-
tutto se si considera che sono
stati registrati prima dell'inci-
denza dei nuovivoli e la riaper-
tura delle destinazioni interna-
zionaliche hanno condizionato
il turismo in linea generale ma
che, da soli, non bastano. Pro-
prio perché siamo consapevoli
che occorre lavorare molto sul-
la ricettivita e sui servizi, conti-
nuando ad investire in promo-
zione in Italia, in Europa e so-
prattuttoa costruire un sistema
turistico che si sta sempre pit
compattando verso scelte con-
divise. Grazie anche a un brand
unico che permette unaricono-

Le Marche, quindi, si confer-
mano una destinazione turisti-
ca che «riesce a posizionarsi di-
namicamente sul mercato, valo-
rizzando un’offerta multipro-
dotto - commenta il Presidente
di Camera Marche Gino Sabati-
ni- ma e necessario porsi obiet-
tivi concreti da realizzare insie-
me a Regione, Atim e sistema
associativo ed é fondamentale
creare e promuovere proposte
su misura con i Paesi collegati
con il nostro aeroporto». Per il
direttore dell’Atim, Marco Bru-
schini, i dati attestano «la validi-
ta delle scelte finora operate».
Ossia il brand “Let’'s Marche”
unico per le Marche plurali, «le
spintea fare che turismoe le im-
prese si contaminano per la pro-
mozione del territorio, la scelta
di potenziare l'aeroporto con
volidi continuita ed internazio-
nali. E progetti come quello co-
me il “Firmamentostellato”».

L'alta cucina
L'unione degli Chef marchigia-
ni 1 stella Michelin che, ieri,

hanno sedotto gli operatori del-
la fiera del turismo di Rimini
dando ulteriori lettere di nobil-
ta all'anima autentica della ga-
stronomia marchigiana. Proget-
togiaavviatoalla BIT di Milano.
Presenti Nikita Sergeev, Davide
di Fabio, Pierpaolo Ferracuti ed
Errico Recanati con un mentu
tributo al tartufo. «Chef che tra-
smettono il senso dell'eccellen-
za - ha aggiunto il presidente
Acquaroli - e rappresentano
compiutamente la sintesi delle
buone tradizioni dei territori».
Véronique Angeletti
@ RIPRODUZIONE RISERVATA

QUATTRO CHEF STELLATI
PRESENTI CON UN MENU
CHE ESALTA IL TARTUFO
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| numeri

1.942.007

ol totale deituristiarrivati
nelle Marche dainizio anno
fino ad agosto

8.764.541

eLe presenze (ilnumero
delle notti trascorse dai
clienti, italiani e stranieri,
negli esercizi ricettivi) nello
stesso periodo

+1,93%

e Gliarrividi turisti stranierie
+5,60 % le presenze

-0,86%

@ aflessionecomplessivadi
arrivi di turisti nelle Marche
nei primiotto mesi dell’anno.
Un calo molto piti contenuto
rispetto a quello registrato
mediamentein Italia
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Una parata di chef stellati per promuovereil turismo nelle Marche
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