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ILPIANO

ANCONA «Riscoprire un nuovo
Rinascimento grazie al turi-
smo». Con queste parole il go-
vernatore Francesco Acquaro-
li inquadra il suo piano d'azio-
ne su un asset fondamentale
del territorio di cui, nona caso,
ha deciso di tenere la delega. E
nella declinazione pratica del
concetto, siinserisce il pianodi
“mappatura digitale” che laCa-
meradi Commercio delle Mar-
che intende portare avanti sul-
le strutture ricettive della regio-
ne-alberghi in primis - perva-
lutare ed implementare le atti-
vita di promozione e marke-
ting sulla rete, da cui ormai
passa la maggior parte delle
prenotazionideivacanzieri.

La progettazione

Un bando dal nome “Promuo-
viiltuoturismo” - prorogato fi-
noallafinedigiugno-grazieal
quale gli imprenditori dell’ac-
coglienza, affiancati da esperti,
potranno misurare il proprio
gradodi maturita digitale e mi-
gliorarlo per rispondere alle ri-

chieste del mercato. «Oggi mi
sento ottimista - guarda al bic-
chiere mezzo pienoil presiden-
te dellaCamera di Commercio
Gino Sabatini - Il turismo del-
le Marche aveva bisogno di
una cura da cavallo per torna-
rea competere, anche allaluce
dell'impatto devastante del Co-
vid». Ed in questosenso, il ban-
do «va inteso come un inter-
vento di prontosoccorso». Alla
fine del 2020, le imprese mar-
chigiane della filiera turistica
allargata (alloggio, ristorazio-

ne, servizi di trasporto e noleg-
gio, convegni e fiere, attivita ri-
creative e culturali) si assesta-
vano sulle 15.509 unita, i1 9,3%
del sistema imprenditoriale
dellaregione.

Lafiliera

La concentrazione maggiore e
nella provincia di Ancona, do-
ve si registrano pill di 44mila
imprese (9,4% di quelle locali),
seguita dal Pesarese (quasi 39
mila imprese di filiera, 10% del
totale) e dal Maceratese (38mi-
la circa, 8% delle imprese com-
plessive sul territorio provin-
ciale). «Con questo bando, con-
tiamo di analizzare e prepara-
re alla sfida del digitale 200 al-
berghi in questa prima fase -
spiega Massimiliano Polacco,

membrodella giunta camerale
con delega al Turismo — e di
proseguire con l'assistenza,
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L’idea: una mappa digitale per la promozione turistica

nei prossimimesi, di tutte leal-
tre realta dell'accoglienza mar-
chigiana affinché imparino a
raccontare la propria realta ed
il territorio, e ad ottimizzare la
presenza su motori di ricerca,
piattaforme social e mappe di
geolocalizzazione». Come

emerso da uno studio dell'Isti-
tuto nazionale delle ricerche
turistiche del sistema camera-
le, 8 italiani su 10 si serviranno
della rete per prenotare. «Le
sfide del futuro sono la digita-
lizzazione, i big data e l'intelli-
genza artificiale», ha concluso
Acquaroli.
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