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La vetrina del Micam
si fa bella con i brand
Ma I'export ¢ in calo

Massimiliano Viti
a pagina 12

IL DISTRETTO

Spiragli dal Micam
«Ora dateci credito»

Fiducia fra gli stand, ma ancora negativi i dati sull'export

FERMO Fatte le debite proporzio-
ni con la situazione, l'edizione
di Micam che si chiude oggi &
ritenuta piuttosto soddisfacen-
te dagli operatori. Diciamo pu-
re che non risolve la crisi calza-
turiera marchigiana e che il Mi-
cam ¢ spesso stata la pastiglia
di euforia per il settore. Anzi, i
datiparlanochiaro:secondo gli
ultimi diffusi da Assocalzaturi-
fici, 'export del Fermano nel
periodo gennaio-giugno 2021 ri-
spetto allo stesso periodo del
2019, prima del Covid, é calato
del 27,4%. Unici segni piu per
Cina e Polonia.

ILperiodo

Ma di questi tempi, avrebbe
detto Catalano, meglio cosi che
un salone delle calzature disa-
stroso. «L'aspettativa era alta,
la realta riesce ad essere all'al-
tezza dicio che speravamo», ha
detto Valentino Fenni, reggen-
te di Confindustria Centro
Adriatico che poi prosegue:
«Nonvivremodisolafierané di
solo digitale: e la politica lo ha

capito, parlandone insieme
all’incontro e visitando gli
stand. Un mosaicononsifa con
una tessera sola». Cosi come av-
viene da qualche edizione a
questa parte, i visitatori del Mi-
cam stanno preferendo i padi-
glioni 2 e 4 rispettoale 3 ma

soprattutto prediligono con-
centrarsi su alcuni marchi, per
cui ci sono stand che brulicano
di gente e altri piuttosto statici.
La provenienza dei visitatori e
stata determinata in base alle
regole e alle restrizioni imposte
dalla pandemia. Molti europei,
dunque, e in percentuale molto
inferiore dagli altri continenti.

«Affluenza che denota sicura-
mente una ripartenza», confer-
ma Paolo Silenzi, fresco presi-
dente di Cna Marche. «Le aspet-
tative erano ottime, forti anche
dei risultati di altre situazioni
come il salone del mobile - pro-
segue - E' una presenza diqua-
lita, non viziata dai curiosi, ma
sono buyer che vogliono con-

frontarsi, vedere i campionari,
testare lo stato dell'arte di tema-

tiche strategiche come la soste-
nibilita. Visitatori che vanno al
sodo. Ripresa? Sara molto pil
lenta. La ripartenza ¢’é, ma ve-
dendo i numeri, al ritorno al
pre Covid servira tanto. Ci sono
molte aziende deboli sotto il
profilo patrimoniale e quello

del credito. Bisogna sostenerle
in questo passaggio, nella fase
di convalescenza del compar-
to, un sostegno che va dal credi-
toall'innovazione di processo e
di prodotto». Sarebbe bello per
tutto il settore avere un abbatti-
mento del costo del lavoro an-
che perché, chiosa lo stesso Si-
lenzi, «non solo rende competi-
tive le nostre imprese per
I'aspetto rapporto qualita prez-
zoma rende meno conveniente
delocalizzare e favorire il resho-
ring. Con beneficio evidente
per tutti».

L'esempio

Il marchio Lemaré di Monte
Urano é un esempio di come si
deve cambiare pelle rapida-
mente. «Il Covid ha pesante-
mente ridotto il nostro busi-
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elLdato, inmilionidieuro,
-dell'exportdella provincia nel
periodochevadagennaioa
giugno di quest'anno, con un
calo,comerimarcatonel
servizio principale, del 27,4%
rispettoallo stesso periodo del
2019.Rispettoal 2020 1a
crescita & del 9,1% ma fa poco
testovistoillockdowndello
“scorsoanno. Frai mercati
principali,ilcaloversola
Germanaédel25,1%,laRussia
del14,4%e gliUsadel 24,8%.

ness negli Usa e abbiamo pun-
tato di piu sul mercato euro-
peo. Ora ci troviamo che gli Sta-
ti Uniti sono in ripresa e abbia-
mo il contributo dell'Europa»,
afferma Gennarino Trotti che
rivela anche gli investimenti
compiuti per potenziare le ven-
dite online nel canale e-com-
merce gestito direttamente.
«Tornareai livelli del 2018, per-
ché anche il 2019 non é stato il

nostro top, sara lunga ma ci
stiamo impegnando, anche
con l'ingresso in azienda della
terza generazione, molto pil
preparata dinoisul web».
Massimiliano Viti
@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Oggila chiusuradella fieraa Milano
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