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ILPATTO

L FUTURO DELLA REGIONE

Universita ed Ente camerale

da uno studio nasce il patto

per il nuovo modello Marche

I quattro rettori con il presidente Sabatini hanno presentato lo speciale dossier
Tre direttrici per il rilancio: innovazione, interventi sui business e tempistiche

ANCONA Un nuovo “modello
Marche”. Per decadi conside-
rata un esempioa livello nazio-
nale, la regione ha subito una
pesante battuta d’arresto con
la crisi globale del 2008, a cui
hanno fatto seguito quella del
credito ed un sisma epocale.
Oggi,sitrovaafareiconticoni
contraccolpi economici del Co-
vid. Da dove ripartire per tor-
nare ad essere traino d'Ttalia?
A dettare le linee di sviluppo ci
ha pensatouno studio elabora-
to in tandem dalla Camera di
Commercio delle Marche e
dalle quattro Universita, che
scatta la foto di una regione in
profondo

cambiamen-

to.

La mission

«Vogliamo
tornare a esse-
re “casodistu-
dio”», l'auspi-
cio del presi-
dente della
Camera di
Commercio
Gino Sabati-
ni, a cui han-
no fatto eco le
parole del go-
vernatore

Francesco Ac-
quaroli, ieri
mattina alla
presentazio-
ne del docu-
mentoad An-
cona: «E
un’analisi da
cuidobbiamo
partire per
creare una vi-
sione condivi-
5a e comune
affinché lano-
stra regione
torni ad esse-
re protagonista.

Gliobiettivi

Tre le direttrici, individuate
dallo studio, su cui impostare
il prossimo futuro: favorire
una visione integrata nei pro-
getti di innovazione e svilup-
po; differenziare gli interventi
per modelli di business delle
imprese e tenendo quindi in
considerazione le esigenze dei
diversi cluster; distinguere gli
interventi per orizzonte tem-
porale. Dai dati emersi dal re-
port—che vede come coordina-
tore scientifico il rettore della
Politecnica delle Marche, Gian
Luca Gregori —, dal 2009 al
2019, il numero di imprese atti-

ve nelle Marche é sceso conti-
nuamente passando da
160.237 a 146.923 unita, e nei
prossimi mesi si potra verifica-
re l'impatto negativo della pan-
demia, con un'incidenza mag-
giore sulle microimprese. Le
competenze, il ricorsoalla pia-
nificazione e la digitalizzazio-
ne costituiscono gli elementi
che hanno consentito di af-
frontare questo periodo con ri-
sultati migliori.

Inodida sciogliere

Altro aspetto fondamentale
analizzato dal documento é il
“fenomeno dell’abbandono”
dei pill giovani, «al quale oc-
correrebbe guardare con mag-
giore preoccupazione». Scen-
dendo nel dettaglio dei settori
che caratterizzano 'economia
marchigiana, per il manifattu-
riero vengono individuati tre
assi principali di sviluppo, ov-
vero internazionalizzazione,
digitalizzazione, sostenibilita.
Il settore pilt dinamico e reatti-
vo & quello del terziario, che
nel 2019 contava oltre 8lmila
imprese attive e circa due terzi
degli addetti complessivi, ben-
ché si rilevi la diminuzione de-
gli esercizi al dettaglio di picco-
le dimensioni, a fronte della
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crescita delle strutture piu
grandi. Importanza fonda-
mentale viene data alle azien-
de agricole ed al comparto itti-
co, e per quanto riguarda il tu-
rismoviene suggerito il model-
lo di smart wellness destina-
tion, cosi da aumentare anche
le, finora modeste, presenze di

Martina Marinangeli

@ RIPRODUZIONE RISERVATA

stranieri.
Le Marche in cifre (\
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