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ILDEBUTTO

hiamatemi

Mirco: qui
misentoa ca-

(( sa, anche se
avrei preferi-
to fare I'as-

sessore regionale nel 1975». Un

esordio soft quello del neo as-

sessore alle Attivita produttive

davantial consiglio della Came-

ra di Commercio delle Marche,

che poco prima aveva approva-

to all'unanimita il programma

delle attivita per il 2021 e anche

oltre. Un avvio con i sorrisi e

COn una consape-

volezza, che Car-

loni non nascon-

de: «Siamo pilt

che preoccupa- |

ti”. Si, perché lo

scivolamento a

sud delle Mar-

che, quella frat-

tura con le regio-

nichecorronodi

pil a prescinde-

re dalla pande-

mia, non ¢ pitiso-

lo un rischio ipo-

tetico o un titolo

dei media. Lo

certificano an-

cheicentristudi,

ultimo in ordine -_

ditempo-sia pu-

re con tutti i distinguo - la Fon-

dazione Merloni.

La prima di Carloni:
«Prima pero ditemi
quanti soldi abbiamo»

L’assessore alle Attivita produttive in Camera di Commercio:
«Ricognizione avviata sulla disponibilita delle casse regionali»

ILprogrammadilavoro

Cosi che quell'informale chia-
matemiMirco, ha lasciato il po-
sto a un vero e proprio pro-
gramma di lavoro. Una traccia,
come dice lui, ma pur sempre
ben definita perché parte da
una convinzione precisa: «I ri-
schi si possono gestire e sono
diversi dalle incertezze, che so-
no fattori emotivi che compri-
mono il tessuto sociale». Un
messaggio piu verso Palazzo
Chigi che verso Palazzo Raffael-
lo, perché «il covid & un rischio
sistemico da gestire», mentre
andando avanti cosi «nel 2021
ci saranno due Italie, due bloc-
chi che non hanno lo stesso
obiettivo finale: uno fatto da chi
e stato appena sfiorato dalla cri-
sieunaltro che la crisi la stasu-
bendo», Insomma, lo «scontro
sociale» non gli sembra un'uto-
pia. Ecco, dunque, che Carloni
siaccinge a prendersi le sue re-
sponsabilita, a gestire gli even-
tuali rischi provando ad antici-
pare gli eventi e a prendere le
decisioni. Non a caso, la prima
telefonata che ha fatto subito
dopo l'uscita dell'ultimo Dpem
¢ stata al presidente camerale
Sabatini, «per capire come an-
dava a impattare sulle imprese

delle Marche», Sa bene l'asses-
sore che per qualsiasi tipo di
progetto, soprattutto in questo
momento, & necessario avere ri-
sorse a disposizione. Non basta
il bando da 1,3 milioni di euro

che ha annunciato la scorsa set-
timana, primo tentativo con-

creto di dare sostegno al tessu-
to imprenditoriale regionale.
«Abbiamo avviato una ricogni-
zione delle risorse proprie»,
una sorta di due diligence inter-
na per capire cosa é rimasto ef-
fettivamente nelle casse della
Regione Marche, mentre i diri-
genti del suo assessorato sono
chiamati a riprogrammare gli
strumenti europei, in una logi-
ca pilvicinaalle politiche della
nuova giunta: ad occhio, si trat-
ta di 1 miliardo di fondi. Poca
cosa rispetto alla fetta del Reco-
very Fund spettante alle Mar-
che: 8-9 miliardi, secondo
quantoaveva promesso in cam-
pagna elettorale il ministro
Gualtieri, soldi che comunque
nonarriveranno con lavelocita
necessaria per far fronte alla si-
tuazione contingente. Ma sol-
di, e su questo Carloni e stato
molto chiaro, da utilizzare per
«stimolare un nuovo modello
dibusiness enuove aperture».

ILRecoveryfund

«Il Recovery Fund lavorera per
macrotemi, per grandi filoni:
noi dobbiamo pensare a un
nuovo modello sociale ed eco-
nomico e fare massa critica,
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Le regole per le imprese

«Da oggi la Pec o scattano le multe»

La Camera di commercio: deve essere comunicato I'indirizzo di posta certificata

ANCONA «Per le imprese avere
unregolare indirizzodi posta
elettronica certificata & un
obbligo ed é necessario chelo
facciano conoscereal registro
delle imprese entro oggi
comunicandolo
telematicamente». E'appello
del presidente dellaCameradi
commercio GinoSabatini.
L'obbligatorieta & stabilita dal
Decreto Semplificazioni
convertitonellaLeggen.120
dell'll settembre scorso.
Possedere un indirizzodi
posta elettronica certificata
(Pec), chefacilitairapporti con
lapubblicaamministrazione,

eragia un obbligo dal 2008 per
le societa edal 2012 perle
imprese individuali. Masela
mancata comunicazione
prevedevafinorasolouna
sospensione temporanea per
I'inviodipratiche telematiche
al Registro imprese, ora invece
puo comportare unamulta
compresatrai206ei2.064
europer lesocietd, trai30ei
1.548 europer leimprese
individuali. Dituttocidla
Cameradelle Marche hagia
dato comunicazione
attraversoil propriosito, i
canalisocial escrivendoagli
ordini professionaliealle

associazioni di categoria della
regione, con un capillare
lavorodi diffusione in linea
con quello portatoavantia
livellocentrale da
Unioncamere. «Una sanzione
chevorremmo evitare ai nostri
gia provati imprenditori»
precisail conservatore del
registrodelle impresedi
CameraMarche Fabrizio
Schiavoni «e di cui per inciso
nonbeneficera I'Ente
cameralemalo Stato. Il nostro
appellodunqueeé:
comunicateci lavostra Pec,
rendera tutto piltsemplice>».

@ RIPRODUZIONE RISERVATA
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L'INCONTRO

ANCONA In vista delle prossime
consultazioni elettorali, la Ca-
mera di commercio delle Mar-
che sottoporra ai candidati al-
la Presidenza delle Regione
Marche le prioritd program-
matiche che rientrano negli
obiettivi dell’azione camerale
per lo sviluppo economico,

Otto aspiranti
presidenti
alla Loggia
dei Mercanti

Oggi un incontro promosso
dalla Camera di commercio

delle imprese e del lavoro del
territoriomarchigiano.
L’'appuntamento ¢ fissato
per questa mattina, alle 10.30,
alla Loggia dei Mercanti: il pre-
sidente Gino Sabatini, alla pre-
senza del Consiglio di Camera
Marche, illustrera il documen-
to programmatico agli otto
candidati che sono Francesco
Acquaroli, Maurizio Mangia-
lardi, Gianmario Mercorelli,

Sabrina Banzato, Fabio Pa-
squinelli, Roberto Mancini,
Alessandra Contigiani, Anna
Ritalannetti.

@ RIPRODUZIONE RISERVATA
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Di Sante eletto nel Cnel:
«Agricoltori da tutelare»

Fara parte dell’'organismo nazionale diretto dall’ex ministro Tiziano Treu
La carica durera per cinque anni. | rallegramenti di Gino Sabatini

Tommaso Di Sante, ex presiden-
te della Coldiretti regionale, at-
tualmente responsabile per la
Provincia, produttore di vini
con una grande azienda alle
spalle della citta, & stato nomina-
to nei giorni scorsi, come rap-
presentante nazionale, all'inter-
no del Cnel e cioé il consiglio na-
zionale dell’'economia e del lavo-
ro presieduto dall’ex ministro Ti-
ziano Treu. Una nomina, la sua,
che arriva direttamente dal si-
stema Coldiretti nazionale. Un
incarico impegnativo quello di
Di Sante all'interno del Cnel an-
che perché rappresentera la vo-
ce nazionale di tutti gli agricolto-
ri italiani: «Voglio impegnarmi
con professionalita - dice Di
Sante - per portare la voce de-
gli agricoltori all'interno di que-
sto organo. Conosco bene le dif-
ficolta delle imprese agricole ag-
gravate dall’'emergenza Covid e

ora siamo chiamati ad essere
bravi e puntuali nell’'ottimizzare
e rendere efficaci i fondi del re-
covery fund».

Di Sante oltre alla sua attivita,
principalmente di produttore di
vini, fa anche parte delle giunta
della Camera di Commercio del-
le Marche e questa nomina al
Cnel viene commentata anche
dal presidente dell’'ente camera-
le Gino Sabatini: «Esprimo sod-
disfazione per la nomina di Di
Sante nel consiglio del Cnel, un
meritatissimo riconoscimento
per il pil giovane componente
dell’esecutivo camerale, dove
siedera in rappresentanza del
settore agricoltura».

In totale sono stati nominati 65
esponenti all'interno del Cnel e
I'incarico & per 5 anni. «Di Sante
- continua Sabatini - partecipe-
ra alla commissione sviluppo
economico e sara coinvolto nei
gruppi di lavoro tematici avviati
nel momento dell’'emergenza.
Una opportunita preziosa di po-
tere orientare scelte pubbliche
forte dell’esperienza di impren-

ditore, uomo di associazione e
di sistema camerale. Marchigia-
no, per giunta, espressione di
un territorio complesso n cui an-
che le criticitda economiche so-
no al plurale».

Di Sante prima di quest’ultima
nomina che lo portera spesso a
Roma, & stato presidente regio-
nale della Coldiretti. Incarico
che ha lasciato un paio di anni
fa per far posto ad una donna,
Maria Letizia Gardoni.

COLDIRETTI

Prima di questo
incarico é stato anche
presidente regionale
del settore

Tommaso Di Sante, incarico nazionale
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['ente camerale sfida i candidati
«Adesso serve una legge delega»

Il presidente Sabatini: «Risorse adeguate per il rilancio»

ANCONA

alla convenzione ad una

«legge delega stabile»

che trasferisca alla Ca-

mera di Commercio «at-
tivita e risorse adeguate a realiz-
zare insieme azioni e obiettivi
ambiziosi». E la proposta che il
presidente Gino Sabatini ha lan-
ciato, ieri alla Loggia dei Mer-
cantidi Ancona, agli otto candi-
dati governatori in corsa nella
tornata elettorale del 20 e 21 set-
tembre,

L'incontro

Rigorosamente in ordine alfa-
betico: Francesco Acquaroli
(centrodestra), Sabrina Banza-
to (Vox Populi), Alessandra
Contigiani (Riconquistare I'Tta-
lia), Anna Rita lannetti (Movi-
mento 3V), Roberto Mancini

(Dipende da Noi), Maurizio
Mangialardi (centrosinistra)
Gian Mario Mercorelli (Movi-
mento 5 Stelle), Fabio Pasqui-
nelli (Partito Comunista). In pla-
tea, i componenti del Consiglio
camerale ed i rappresentanti
del mondo della produzione e
del lavoro. «Con la Regione c'e
un rapporto solido ed organico,
che ha evitato dispersioni inuti-
li di risorse. Rapporto che deve
essere cementato nei prossimi
5 anni», ha proseguito Sabatini,
sottoponendo agli aspiranti pre-
sidenti il documento della Ca-
mera di commercio delle Mar-
che con i sette temi prioritari:
innovazione, semplificazione,
digitalizzazione d'impresa; no-
di infrastrutturali; internazio-
nalizzazione e Macro Regione
Adriatico Ionica; credito e fi-
nanza per le imprese; marke-

ting turistico/territoriale; orien-
tamento professionale e politi-
che occupazionali; ricostruzio-
ne post sisma. «Alla vigilia del
voto di settembre - ha concluso
il presidente, rivolgendosi ai
candidati-abbiamo voluto pri-
vilegiare la capacita di ascolto
reciproco, un incontro nel se-
gno del fair play utile a cono-
scercimeglioeafar prevalerele
proposte, oltre a far prendere

qualche impegno reciproco. In
poco meno di due anni abbia-
mofatto tanta strada, nonostan-
te una riforma nazionale in-
completa. La nostra esperienza
ci fa dire oggi che i progetti, an-
che quelli pit1 ambiziosi, si pos-
sonorealizzare e in tempi brevi.
Al prossimo presidente della
Regione non chiedo una pro-
messa elettorale, ma un impe-

gno chiaro: consolidare il rap-

porto con la Camera di Com-
mercio».

MartinaMarinangeli

@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Gli otto candidati governatore al confronto con i rappresentanti della Camera di Commercio
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LEGA 37,9
FORZA ITALIA 5,5
FRATELLID'ITALIA 5,8
CAMBIAMO! -
NOI CON L'ITALIA - UDC -
MOVIMENTO 5 STELLE 18,4
PARTITO DEMOCRATICO 223
ITALIA VIVA -
LIBERI E UGUALI/ART.1 MDP/SI -
+ EUROPA 2,8
VERDI SOCIALISTI 2,3
CIVICA POPOLARE
altre liste 5,0
LEGA 17,3
FORZA ITALIA 9,9
FRATELLI D'ITALIA 4,9
CAMBIAMO! -
NOI CON L'ITALIA - UDC 0,9
MOVIMENTO 5 STELLE 35,6
PARTITO DEMOCRATICO 21,3
ITALIA VIVA -
LIBERI E UGUALI/ART.1 MDP/SI 3,0
+ EUROPA 1,9
VERDI SOCIALISTI 0,6
CIVICA POPOLARE 0,4
altre liste 4,2
LEGA NORD 13,02
FORZA ITALIA 9,4
FRATELLI D'ITALIA - ALL. NAZIONALE 6,51
CAMBIAMO! -
MOVIMENTO 5 STELLE 18,89
ITALIA VIVA -
PARTITO DEMOCRATICO 35,13
POPOLARI MARCHE - UDC 3,41
UNITI PER LE MARCHE 5,03
MARCHE 2020 - AREA POPOLARE 3,97
DEMOCRAZIA CRISTIANA 0,83
ALTRE MARCHE - SINISTRAUNITA 3,82
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L'ENOLOGIA

Non solo vino, i luoghi e le storie del Bianchello

PESARO Presentato ieri il progetto di promo-
zione enologica e territoriale “I luoghi e le
storiedel Bianchello” perunavera e propria
“mappa” della provincia di Pesaro e Urbino,
che Camera Marche ha ideato e realizzato
per far conoscere i la Doc Bianchello del Me-
tauro e suoiluoghi.

Lamappa

La mappa fornisce infatti indicazioni molto
pratiche su 18 produttori e cantine, per
orientarsi nello spazio della Valle del Me-
tauro, ma anche per conoscere I'anima di
questa porzione di provincia e la Storia che
essa custodisce. L'idea nasce dal Presidente
di Camera Marche Gino Sabatini, offidano
doc: «<ho pensato al Bianchello, una denomi-
nazione di oltre cinquant’anni con una pro-
duzionedi 2200anni, per 209 ettari coltiva-
ti, una piccola porzione di provincia pesare-
se come ad un prodotto dalla forte identita,
giovane e persino social: adatto a diventare

un vino di punta degli aperitivi, adatto ai
tempi che corrono». «Un progetto che haal-

Una mappa in 18 tappe tra i vinificatori
della valle del Metauro: 2200 anni
di grandi tradizioni da promuovere

la base una grande passione. - ha commen-
tato il vicepresidente della regione Marche
Mirco Carloni - eEd ¢ proprio la passione
che serve per lavorare in questo settore, so-
prattutto per raccontare un territorio che
va oltre la competizione tra piccoli produt-
tori e, anzi, li vede uniti in un percorso co-
mune. Chi abita in questa vallata deve esse-
re per primo orgoglioso delle proprie risor-
se, nonché il primo consumatore ed estima-
tore». Il progetto di promozione e comuni-
cazione delle specialita vitivinicole parte
dal Bianchello del Metauro Doc: un portale
come strumento per informarsi, orientarsi
ed addentrarsi nello spirito della Valle del
Metauro, facendo viaggiare, su smartpho-
ne, un passato che aiuti a decifrare e, talvol-
ta,ameglio tollerare il confuso presente.

ILmateriale

In corrispondenza delle 10 localita della Val-
le del Metauro, si troveranno audio raccon-
ti brevi, riferiti ai luoghi: il Bianchello ¢ il filo
conduttore per parlare di storie e di Storia,
con curiosita legate ai paesi, spigolature e

suggestioni. «Questo & il momento di parla-
re di KmO e di sostenere le produzioni loca-
li. Soffriamo la chiusura di locali e ristoran-
ti, la sostanziale preclusione di sbocchi si-
gnificativi presso il mercato estero e prima
che questo riparta, dobbiamo, ora pil che
mai, pensare a un consumo, oltre che a un
turismo, di prossimita» conclude Sabatini.
1l progetto della mappa digitale & un format
innovativo che Camera Marche intende re-
plicare su altri territori e con altre eccellen-
zenel prossimo triennio.

Elisabetta Marsigli

{© RIPRODUZIONE RISERVATA
BB R A o
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Unvigneto di Bianchello
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Uniti ed ecosostenibili per evitare I'effetto Meridione

Incontro tra esperti durante
la Fiera di San Michele
sulle strategie per la ripresa

LEIMPRESE

VALLEFOGLIA La Pandemia ha
causato e sta causando tutt'ora
una gravissima crisi economi-
ca; differenziare le attivita per
un’impresa puo essere una stra-
tegia per la ripresa? Questa la
domanda che si poneva il con-
vegno che si & svolto sabato
all'interno della Fiera di San Mi-
chele Arcangelo che si e chiusa
ieri nella Piana di Talacchio a
Vallefoglia. Il sindaco Palmiro
Ucchielli ha invitato per I'occa-
sione Salvatore Giordano vice-
presidente della Camera di
Commercio, i docenti dell'Uni-
versita di Urbino Germana
Giombini e Giovanni Marin e
Rinaldo Pascucci responsabile

di imprese e agribusiness di Ri-
vierabanca. Dati alla mano e il-
lustrati dai relatori la situazio-
ne economica é davvero diffici-
le. «In questa vallata in passato
tanti hanno scelto di arrivare

per trovare lavoro e sono nate
realtd imprenditoriali diverse
ora in difficolta per la Pande-
mia. Questo incontro all'inter-
no di una Fiera che propone la
produzione agricola locale vuo-
le trovare proposte affinche le
attivita riprendano».

Si alla differenziazione pro-
duttiva perché riduce i rischi
ma occorre cautela perché diffe-
renziare non & semplice e van-
notenuti in conto diversi fattori
ela premessa del dottor Giorda-
no che illustra la situazione eco-
nomica attraverso i megatrend
ovvero tendenze di lungo perio-
do: «Il Covid ha accentuato an-
cora di pil1 la differenza tra ric-
chi e poveri; la spinta verso la
tecnologia digitale € ancora pill
forte e si rafforzano anche l'in-
novazione e la eco sostenibili-
ta», Da questi cambiamenti ec-
co allora verso quale societa si
deve andare «E’ necessaria una
societa pil inclusiva dove ci si
deve preoccupare degli ultimi -
continua Giordano - una socie-
ta pitisostenibile e ricca di inno-

vazione strada verso la quale

stiamoandando grazie alle nuo-
ve tecnologie informatiche».
Ma per superare la crisi & asso-
lutamente necessario un atteg-
giamento: «Quello dell'Unita
nazionale senza distinguo poli-
tici altrimenti ci ritroveremo
pill poveri e senza lavoro».
Nell'illustrazione di Germana
Giombini docente di politica
economica ecco i dati impietosi

di un’Ttalia dove é difficile fare
business per la scarsa semplici-
ta burocratica, la difficolta di ot-
tenere permessi a costruire, e
ottenere credito e tutela per gli
investitori. «Dopo il Lockdown
abbiamo visto un crollo del Pil
di oltre i115% con le famiglie ita-
liane pil povere nel potere di ac-
quisto e pill propensione al ri-
sparmio per I'incertezza nel fu-
turo. Le Marche stesse registra-
no tassi di disoccupazione tra i
pil elevati e per questa Regione
si parla di “meridionalizzazio-
ne” ovvero unostato di impove-
rimento tipico del sud Italia».
Da questo scenario le frecce

Ladocente

universitaria
Germana
Giombini
ilsindaco
Palmiro
Ucchielli

e
l'assessore
Barbara
Torcolacci

all’arco della ripresa oltre a
quelle citate da Giordano sono
nell’Europa come illustrato dal
professor Marin attraverso il
Piano verde per I'Europa (Euro-
pean Green Deal) con opportu-
nita di investimento verso I'eco-
sostenibilita (eccola di nuovo) e
I'oramai noto Recovery Fund
con i suoi miliardi che tuttavia
bisogna saper ben sfruttare.
Luca Senesi

(@ RIPRODUZIONE RISERVATA
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ANCONA «Il porto di Ancona non
bisogna solo apprezzarlo per
quello che rappresenta e per il
fascino che esprime, ma soprat-
tutto conoscerlo profondamen-
te all'interno di un sistema por-
tuale regionale e interregionale
che ha il suo fulcro nello scalo
del capoluogo marchigiano».
Interviene cosi il Presidente del-
la Camera di commercio delle
Marche, Gino Sabatini, sull'ipo-
tesi di un cambio della guardia
alla guida dell’ Autorita Portua-
le. Il 2 dicembre & terminato il
primo mandato del presidente
dell’Autorita di Sistema Portua-
le del Mare Adriatico centrale,
Rodolfo Giampieri che resta in
carica in regime di proroga per
un massimodi45 giorni.

Annidiimmobilismo

Camera di commercio:
«Serve continuita
nella guida del porto»

a pagina 13

L'AUTHORITY

«Per il porto serve una guida nella continuita»

1l presidente della Camera
di commercio Sabatini chiede
la conferma di Giampieri

Ma per Sabatini sarebbe auspi-
cabileuna sceltanelsegnodella
continuita, perché sullo scalo
«si & raggiunto dopo tanti anni
di immobilismo e polemiche
un equilibrio che rappresenta
una buona pratica da esportare
anchein altre realta». «L'unani-
mita bipartisan dei consensi

espressi in questi giorni nei con-
fronti del presidente Giampieri
- spiega il presidente della Ca-
mera di commercio - non é for-
male: evidentemente va presa
in considerazione e sono con-
vinto che la ministra De Miche-
li, che piu di ogni altro nel go-
verno conosce le Marche, ha la
sensibilita e la forza per far pre-
valere competenza, qualita del
lavoro, visione e risultati». Da
alcune settimane, ricorda poi
Sabatini, il porto di Ancona e

tutti quelli del Sistema «sono og-
getto di progettualita che guar-
dano al futuro e all'utilizzo effi-
cace delle risorse del Recovery
Fund - aggiunge -, senza conta-
re i progetti gia avviati e gli altri
in fase di completamento. Tut-
to questo dovrebbe consigliare
una riflessione molto approfon-
dita sulla guida dell’Autorita,
fondata sulla competenza, sul
lavoro fatto, sulla capacita di in-
teragire con le istituzioni pub-
bliche, gli corpi intermedi e i
privati». Per questo Sabatini
conclude augurandosi che «il
porto di Ancona non solo non
perda la sua centralita, ma esca
rafforzato proprio conferman-
do l'attuale governance, facen-
do da traino all'economia di tut-
ti gli scali portuali delle Mar-

che, e all'economia dell'indot-
to».
@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Gino Sabatini, presidente
della Camera dicommercio
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Lunedi 10 Agosto - agg. 12:04

Furia Marche contro il Governo: «Di
nuovo dimenticati. Anche a noi i soldi
del Sud»

MARCHE
Lunedi 10 Agosto 2020 di Andrea Taffi

in cui il presidente della Caferaldiléommercioldelle Marche, la quinta camera

d’ltalia, e il presidente di Confindustria Marche attaccano il governo nello stesso
le assunzioni al Sud proposte dal ministro per il Mezzogiorno Giuseppe Provenzano.

L'ANNUNCIO

APPROFONDIMENTI = Giuseppe Conte: «Il vaccino sul ¥
coronavirus? Non penso debba... g
— i 3

Dimenticati dal governo, ancora una volta

DODICIPUNTI

“ Chiediamo
di estendere

c(7 Siamo
arrabbiati per

THN

MARCHE

ANCONA - Non si ricorda un passaggio della recente storia economica delle Marche

giorno. Il casus belli & il decreto Agosto, il punto preciso € il pacchetto di incentivi per

Coronavirus, frenata dei nuovi
positivi: nelle Marche sono "solo"
due/ Il contagio nelle regioni in
tempo reale

Coronavirus, non solo nuovi contagi:
nelle Marche cresce il numero delle
persone in quarantena

Fano-Grosseto, dalla segheria
abusiva ai rave party: cosi la Guinza
divento barzelletta d'ltalia

di Luigi Benelli

Coronavirus, nelle Marche di nuovo
in aumento i positivi: sono 16, niente
morti. Nessuna provincia & Covid-
free /La mappa del contagio in
tempo reale

Fano-Grosseto, I'incompiuta: sei
chilometri in 30 anni, al ritmo della
Guinza in Umbria tra due secoli

La profezia del bambino prodigio
che aveva previsto il coronavirus:
"Nuova catastrofe nel 2021"

Come e quando
vedere le stelle
cadenti: le
istruzioni della Nasa
per osservare il
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un provvedimento > =4/ | le agevolazioni cielo di agosto
monco, che 4 anche alle aree
esclude la nostra in crisi delle
regione Marche VIDEO PIU VISTO
— dal sostegno e del cratere
Gino Sabatini | destinato Claudio sismico. Non [ Q‘“ La profezia del
Presidente solo alla regioni Schiavoni possono o= J bambino prodigio
Camera ) del Sud L, H Presidente marginaﬁzzarcj ° che aveva p_r?\éISto il
glll:lunrzlmer'l]:m talia /) lfjllt:infi;lidus[ria ancora ,, 2:’::2;\2;:?& 2“;2\'13..
elle Marche - arche
LEGGI ANCHE:
Bagni solo ai clienti, chi porta dolce da fuori deve pagare. Bar e ristoranti nel .
2 mesia 6€

mirino dei turisti

J—

ATTIVA E LEGGI ORA

Movida choc, assembramenti e risse. Botte tra giovanissimi sul lungomare, un
17enne all'ospedale

Le aziende del Sud che a partire dal primo ottobre assumeranno con un contratto
stabile o stabilizzeranno un precario, avranno un taglio dei contributi del 30%. Per
quest’anno ci sono un miliardo e 200 milioni, per il prossimo 4 miliardi. Di piu: nelle
intenzioni dovrebbe essere una misura stabile e per i prossimi anni l'idea € di
pescare dal Recovery plan dell’'Unione europea.

La rivolta del’'economia

Uno schiaffo alle Marche, 'ennesimo. Prima il governo che tutela le regioni a statuto GUIDA ALLO SHOPPING
speciale e da il contentino agli altri (si attendono le cifre precise) sui fondi per
tamponare le minori entrate delle Regioni per il Covid, adesso il governo che studia
gli incentivi per le regioni meridionali. C’'€ sempre qualche furbo che arriva prima
delle Marche. Spesso ¢ il Nord, stavolta la frittata si & girata. In mezzo, tra i vasi di
coccio, le Marche ci sono puntualmente. Gino Sabatini, presidente della Caieraidil
Commercioldelle Marche non ci sta. «Ho chiamato subito il sottosegretario Morani.
C’e grande malumore tra gli imprenditori marchigiani rispetto a provvedimenti
monchi, che escludono la nostra regione da quel sostegno deciso che il governo ha
destinato solo alla regioni del Sud Italia: sono certo che si trovera una soluzione
intelligente ed efficace». Sabatini prova a vederla in positivo ma lo schiaffo & forte, il
banco di prova per una regione sulla rampa per le Regionali ¢ terribile: «bbiamo
bisogno, per questa ragione, di una cura pubblica attenta ed efficace, che tenga

Controller per PlayStation 4, qual ¢ il
migliore tra Sony e Nacon?

conto delle 4 crisi che in un decennio si sono abbattute sulle Marche (la grande

recessione, il fallimento di Banca Marche, il terremoto e ora la pandemia) e che ci

hanno indebolito».

Gli industriali all'attacco

Sabatini ha ringraziato Morani e, tra le righe, stimola anche il ministro delle

Infrastrutture De Micheli per il piano di rilancio annunciato: «Ma & evidente che le

infrastrutture sono al servizio di un sistema produttivo che deve essere messo nelle

condizioni di tornare a essere competitivo» ha concluso Sabatini. Sulla stessa

lunghezza d'onda c’e Claudio Schiavoni, leader degli industriali delle Marche: «La

nostra regione — dice —ha sofferto le crisi cicliche in maniera progressivamente piu

intensa rispetto alle altre regioni. Non possiamo essere ancora una volta LE NEWS PIU LETTE

marginalizzati». In serata la risposta del sottosegretario pesarese Alessia Morani:

«La decontribuzione per il mezzogiorno approvata nel Decreto agosto & una misura E 5:3: solo ai clienti, chi porta dolce da fuori
pagare. Bar e ristoranti nel mirino dei

giusta ma altre zone dell'ltalia sono molto in sofferenza: ho proposto al ministro turisti

Patuanelli di verificare le condizioni per estendere questa misura anche alle aree di

crisi complessa». Ascoli, Fermo e Macerata sperano. Bambini e Covid 19: come comportarsi in
vacanza. | consigli del primario di Pediatria

© RIPRODUZIONE RISERVATA dell'Ospedale Fatebenefratelli

Donna di 48 anni precipita sul balcone dei
vicini e muore sul colpo, choc poco dopo le

Potrebbe interessarti anche 8 di questa mattina
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Marchio per l'estero
e accordo sui clienti
I distretto ci riprova

Massimiliano Viti
a pagina 13

L'ECONOMIA

I calzaturieri si scambiano i clienti

Strategia anticrisi, le 20 realta presenti in Turchia hanno condiviso i loro compratori russi
La Camera di Commercio sta pensando a un marchio per promuovere all'estero le Marche

485- 001- 001

FERMO Per superare il durissi-
mo momento, gli imprendito-
ri calzaturieri si trasformano
da concorrenti a colleghi e ac-
cettano di condividere i propri
clienti (russi). Un salto in avan-
ti nella mentalita locale detta-
ta dalle difficili condizioni in
cui versa un mercato asfittico.
E quello che é accaduto con la
missione commerciale in Tur-
chia: ognuna delle circa 20
aziende partecipanti ha invita-
toi propri clienti russi condivi-
dendoli con gli altri. E una rea-
zione al durissimo momento.
Una missione organizzata in
fretta e furia, che ha dovuto af-
frontare pili di un problema,
ma che alla fine si & conclusa
con la soddisfazione manife-
stata dalle aziende coinvolte
nel corso di una conferenza
stampa svoltasi ieri mattinaal-

la sede fermana della Camera
di Commercio delle Marche.
L'ente camerale ha illustrato
le sue iniziative incassando i
ringraziamenti dei rappresen-
tanti del mondo dell'imprendi-
toria.

La soluzione

I calzaturieri hanno superato
l'ostacolo fisico imposto dalla
pandemia (che ha impedito ai
russi di venire alla fiera Mi-
cam), invitando i buyer mosco-
viti in Turchia. «E assurdo che
noiitalianidobbiamoandarea
Istanbul per incontrare i no-
stri clienti russi. Ma se & cosial-
lora penso che sia un format
replicabile anche per altri set-
tori: condividere la clientela e
incontrarla in luoghi neutrali»
ha sottolineato Valentino Fen-
ni, presidente della sezione cal-

zature di Confindustria Centro
Adriatico che ha ripercorso a
grandi linee la disavventura (a
lieto fine) occorsa agli impren-
ditori volati in Turchia, addebi-
tando delle responsabilita a
Ice e Consolato per un’assi-
stenza non adeguata alla situa-
zione. «Insieme si pud» & loslo-
gan utilizzato dal presidente
della Camera di Commercio
Marche Gino Sabatini che ha
assicurato sostegno a tutte le
imprese, in particolare nella
lorotrasformazione digitale.

Gliostacoli

Ma anche in questo caso gli
ostacoli non mancano: per
vendere online occorre avere
la pronta disponibilita del paio
discarpe ordinato dal cliente e
la consapevolezza che i margi-
ni sono pil bassi rispetto alla

ILsettore della calzatura studia nuove strategie di vendita

vendita fisica. Dopo aver in-
centivato eagevolato le impre-
se a digitalizzare, Camera di
Commercio vuole compiere
un balzo in avanti: «Lancere-
mo un marchio camerale per
promuovere all'estero il no-
stro territorio - rivela Andrea
Santori, membro di giunta
dell'’Ente - che sara legato ad
un nuovo portale contenente
tute le informazioni necessa-
rie sulla nostra regione a livel-
lo produttivo e turistico, Un
portale che verra realizzato
nel prossimo anno con il coin-
volgimento degli atenei mar-
chigiani».

Massimiliano Viti

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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L'avvicendamento

LaOrlandiguida
l'azienda speciale

i % sostituzione. Francesca
#Francesca Orlandi élanuova

presidente dell'azienda Orla Tlg'gu."i? 'nS'e[ne g SHa
speciale calzature-modadi ?E ntingll?a 'r:"l; ?te?’? e
Camera ik commercioMarohe. V:lentino Orfandi diczrridonia
Prendeil postodiSalina ’
Ferretti (Falc) chesiera

dimessa nei primi mesi di

quest'anno per motivi

personali.lllockdown ha

rallentato U'iter perlasua
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Si rivedono i russi
Tra i calzaturieri
ritorna il sorriso

Massimiliano Viti
a pagina 11

L'ECONOMIA

I calzaturieri alla fiera di Istanbul
«Bene l'incontro con i buyer russi»

I bilancio di Camerlengo di Confindustria Macerata. Orlandi nuova presidente dell'azienda speciale moda

MACERATA Francesca Orlandi &
la nuova presidente dell'azien-
da speciale moda e calzature
della Camera di Commercio
delle Marche. Prende il posto
di Salina Ferretti (Falc) che nei
primi mesi di quest'anno ave-
va dato le dimissioni per moti-
vi personali. La pandemia e il
conseguente lockdown hanno
allungato i tempi per la sua so-
stituzione.

Laguida

Francesca Orlandi guida insie-
me a sua sorella Cristina, a sua
madre Adelaide e a suo padre
Valentino, fondatore dell'im-
presa, la pelletteria Valentino
Orlandi di Corridonia. L’an-
nuncio é stato dato nel corso di
una conferenza stampa orga-
nizzata dalla Camera di Com-
mercio unica delle Marche per
illustrare il bilancio della mis-
sione commerciale in Turchia,
sostenuta dallo stesso Ente.
Obiettivo: incontrare i buyer
russi assenti al Micam per le re-
strizioni sui viaggi. Una venti-

na le imprese marchigiane che
hanno aderito, ognuna delle
quali, ha invitato ad Istanbul al-
cuni clienti provenienti da Mo-
sca. La missione, che si sareb-
be dovuta svolgere in hotel, &
stata bloccata dall’autorita tur-
che, attraverso il sequestro dei
campionari. Poi & arrivata la so-
luzione: esporre alla fiera Ay-
mod in corso di svolgimento
nella capitale turca.

L'iniziativa

«F stata una iniziativa organiz-
zata in pochissimo tempo che
ha visto protagonista un grup-
podiimprenditori dimostrato-
simolto compatto, anche nella
soluzione delle problemati-
che» ha dichiarato Claudia Ca-
merlengo dell'azienda Camer-
lengo di Monte San Giusto, in
rappresentanza di Confindu-
stria Macerata. «Al di la di quel-
lo che & accaduto il primo gior-
no, siamo tornati a casa soddi-
sfatti e con un bilancio positi-
vo. Abbiamo portato pili di 40
buyer alla fiera Aymod metten-
doda partelacompetizionetra

noi. E non potevamo aspettarci
di pilt dai buyer russi che ab-
biamo incontrato. Il mercato
internazionale sta attraversan-
dounafasemoltocomplicatae
anche quello russo ¢ in
stand-by. E stato importante
per noi imprenditori essere
uniti e ricevere il sostegno del-
la Camera di Commercio delle
Marche».

La tradizionale vendita fisi-
ca éin crisia causa della pande-
mia. Quella online, dominata
da alcuni grandi player impo-
nealleaziende la pronta dispo-
nibilita di ogni prodotto pre-
sente nell’e-commerce e una
marginalita inferiore rispetto
alla distribuzione retail. Ma ol-
tre a questa difficolta, il com-
parto marchigiano sta affron-
tando due temicaldi.ll primoé
quello sullo “Sconto Sud”, os-
sia della decontribuzione del
30% sul costo del lavoro per le
imprese ubicate dall’Abruzzo
in git. Provvedimento che ha
fatto infuriare la scarpa mar-
chigiana alle prese con un'area
di crisi complessa che stenta a

decollare e a dare i suoi frutti.
Lorenzo Toto vicepresidente
di Confartigianato Macera-
ta-Fermo-Ascoli Piceno, cerca
di dare una spiegazione: «Gli
imprenditori non vengono in-
terpellati. Ecco perché il primo
bando dell'Area di crisi com-
plessa & stato un fallimento:
non c’e stato dialogo. Speria-
mo che per i prossimi bandi ci
sia questo dialogo altrimenti ri-
schianodifarelastessa fine».
Massimiliano Viti
£ RIPRODUZIONE RISERVATA

Lamissione si sarebbe
dovuta svolgere in hotel
ma é stata bloccata
dalle autorita turche

L’'areadicrisi
complessastentaa
dareisuoi frutti,
critiche dagli artigiani
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Claudia Camerlengo

Sopra Claudia Camerlengo di Monte San Giusto, a destra Francesca Orlandidi Corridonia
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IL progetto

Sabatini: «Opera strategica»

1l presidente della Camera di commercio: «Necessario anche I'arretramento dell’A/14

ASCOLICosa puod
rappresentare l'alta velocita
ferroviariaanche nel Piceno?
Il progetto lanciatodal
ministro Franceschiniadesso
aprelospiraglio, seppura
medioe lungo termine, sulla
possibilita direstituire
giustiziaanche alla provincia
ascolanasul fronte delle
infrastrutture, Sul temaaveva
lanciatoper primoil segnale
I'imprenditoreascolano
StefanoDe Angelis (che opera
nel turismoalivello
nazionaleeinternazionale),
rivolgendo un appelloalle
istituzioni. Ad esprimersi
positivamente sugli effetti del
progetto governativo, in
questafase, éancheil
presidente dellaCamera di
commerciodelle Marche,
Gino Sabatini, che loreputa
strategico per il Piceno.

Operastrategica
«L'arretramentoe,
soprattutto, 'adeguamento
verso l'altavelocita della

ferroviaadriatica—spiega il
presidenteregionaledella
Cameradicommercio, Gino
Sabatini- ¢ un progettodi
straordinaria importanza per
le Marche e, in particolare,
peril Piceno: dobbiamo far
marciarevelocementele
nostre merci, sfruttarele
potenzialitad immense del
portodi Ancona, che tra
l'altrostainvestendo per
modernizzare lasualogistica,
fare dell'aeroportodi
Falconaraun hubsolidoe
infine evitare che,anche per
via della debolezza dellalinea
Falconara-Orte, unavoltaa
Bologna passeggeri e merci
deviino lungol'alta velocita
del Tirreno, saltando di pari
passotutte le Marche». «Rfi
stalavorandosull'upgrading
dellalineaadriatica, -
aggiungeil presidente
dell'ente cameraleal termine
dellaqualesipotraandarea
200chilometriorari:sarebbe
una bella conquista, anche
peril Piceno, sia dal puntodi

vistaimprenditoriale che
turistico. Aggiungo che
l'accelerazione sul fronte
dell'altavelocita siandrebbe a
incrociare, per la provincia di
Ascoli Piceno, con il progetto
diferrovia all'idrogeno, che
attraversera gli Appenninida
PortoD’Ascolia FaraSabina,
collegando Adriaticoa
Tirreno inmodoveloce e
green.

Doppioarretramento
«Lasceltadellaministra De
Michelidilavorare, -
puntualizza Sabatini-sullo
spostamento dei binariverso
I'interno, in forma chirurgica,
partendodalleareedove i
progettisono possibili e utili,
misembra unarisposta
concretaallanecessitachele
imprese hanno manifestato,
senza considerareibenefici
dal punto di vista turistico,
rappresentatidaun litorale
chesiliberadei binari. Va
anchedettoche
l'arretramentodellaferrovia
lungola costa picena, dovelo

spaziotralacostaeimontie
minimo, solounaventinadi
chilometri, deve fareiconti
con problemitecnicie
ambientali, che potrebbero
essereaffrontatiunavolta per
tutte considerandola
necessitadiarretrare'Al4,
oggiun vero e proprio
imbuto». «Il solo fattochela
ferroviaadriatica che
attraversa le Marche-
concludeil presidente
camerale-diventera pill
veloce ea Pesarocisara un
primoe concreto tentativodi
arretramento, lo considero
comunque un fatto
straordinariamente positivo,
dopoanniin cuilanostra
regione éstataignoratasul
fronte del potenziamento
infrastrutturale».

L.mare.

0 RIPRODUZIONE RISERVATA

ILPiceno
nonvuole
rinunciare
all'alta
velocitache
rappresenta
una occasione
dirilancio

per l'intero
territorio
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FERMO Ormai da agosto il calza-
turiero fermano € in rivolta
controil cosiddetto Scontosud.
Dopo la presa di posizione di
Confindustria Centro Adriatico
di qualche giorno fa, anche il
presidente della Camera di
Commercio delle Marche Gino
Sabatini torna sull’argomento,
definendo «inaccettabile la
scelta di escludere dagli sgravi
contributivile aree dicrisi delle
Marche, perché territori ed eco-
nomie omogenee vanno tratta-
teallo stesso modoa prescinde-
re dalla regione di appartenen-
Zar,

Loscompenso

Lo Sconto sud creerebbe un
grande vantaggio competitivo
alle produzioni del Mezzogior-
no (dall’Abruzzo in git1) perché
consentirebbe alle imprese di

La Cameradi Commercio

si unisce alla battaglia

«Rivedete quegli sgravi»
L'ECONOMIA

usufruire di uno sconto del
30% (fino al 2025 e poi con per-
centuali pil basse fino al 2029)
sui costi del lavoro. Nonostante
le richieste piovute a Roma dal
distretto calzaturiero Ferma-
no-Maceratese, il Governo sem-
bravoler tirare dritto per la sua

strada, probabilmente per una
questione di risorse disponibi-
li. Ma cosi le imprese delle aree
di crisi complessa, quelle che
piu avrebbero diritto allo scon-
to, sono rimaste escluse. «Sono
aree con imprese ad alta inten-
sita di lavoro che risentono di
una crisi strutturale decenna-
le» osserva Sabatini che defini-
sce una ulteriore beffa il fatto
che per ottenere I'incentivo si
tiene conto della sede di lavoro
e non della sede legale
dell’azienda. Per cui, per una
impresa marchigiana, basta co-

stituire una sede in Abruzzo,
spostarvi la produzione el gio-
co éfatto. Secondo lo stesso Sa-
batini: «La politica non puo
chiudere gli occhi e fare scelte
incoerenti: il ragionamento de-
ve essere semplice e problemi
simili vanno trattati con le stes-
sericette. Non € possibile trova-
re soluzioni semplicemente ti-

rando una linea geografica. Gli
imprenditori marchigiani non
vogliono i sussidi —insiste Saba-
tini - ma non vogliono nemme-
noessere penalizzati da misure
che favoriscono le aziende che
operano in territori limitrofi e
che, in diversi casi, hanno la
stessa specializzazione produt-
tiva o hanno problemi di com-
petitivita analoghi».
Massimiliano Viti

Sconto sud, cresce la protesta delle imprese

(& RIPRODUZIONE RISERVATA

ILpresidente dellaCamera
diCommercio GinoSabatini
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L'appello

«Scelte specifiche
per il territorio»

sLapropostadel presidente  Vuoleunosforzoampioeuna
dellaCameradiCommercio  Strategiache stimoliil
Marche & quelladiprevedere ~ Cambiamento, altrimenti si

che lo sconto possa essere n'schja solodi posticipare
abbinato ainterventispecifici, ~SOL0iproblemi» concludelo
focalizzati ariqualificare le stesso Sabatini. La speranza
filiere produttiveinterminidi ~ ©chequesta levata discudi
trasformazione digitale, possaservire davveroa
industria4.0 eaggregazioni ~ fisolverelasituazione.

«inlineaconlerisorse che
come ente camerale stiamo
gialiberando sul territorio. Ci
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Lo Sconto sud nel mirino
«Penalizzate le aziende»

Nuove proteste sugli sgravi, scende in campo anche la Camera di Commercio
Il presidente Sabatini: «Favorite le altre regioni, misure adeguate per il Piceno

LA POLEMICA

AscoLl Non solo Confindustria,
anche la Camera di Commercio
Marche scende in campo sugli
aiuti alle imprese. «La scelta di
escludere dagli sgravi contribu-
tivilearee di crisidelle Marche -
dice il presidente Gino Sabatini
- & inaccettabile perché territori
ed economie omogenee vanno
trattate allo stesso modo a pre-
scindere dalla regione di appar-
tenenza».

Labattaglia

La/Camera di Commercio pren-
de dunque posizione contro il
mancato inserimento dell’area
di crisi industriale complessa
della Valle del Tronto-Piceno e
dei distretti del calzaturiero e
della pelletteria Fermano-Ma-
ceratese tra quelle per le quali il
governo ha previsto una decon-
tribuzione fino al 2029, anche
per irapportidilavoro in corso.
«Sitratta diaree con impresead
alta intensita di lavoro-aggiun-
ge - che risentono ormai di una
crisi strutturale decennale. Sen-
za contare che l'esecutivo si ac-

cinge anche a inserire un cavil-
lo legato alla sede di lavoro e

nonaquellalegaledell’azienda:
& una beffa, perché si tratta di
un'ulteriore forma di penalizza-
zione per i nostri imprendito-
ri»,

L'incoerenza

Secondo Sabatini, «la politica
non puo chiudere gli occhi e fa-
re scelte incoerenti: il ragiona-
mento deve essere semplice e
problemi simili vanno trattati
con le stesse ricette. Non & possi-
bile trovare soluzioni semplice-
mente tirando una linea geogra-
fica. Gli imprenditori non vo-
gliono i sussidi ma nemmeno
essere penalizzati da misure
che favoriscono le aziende che
operano in territori limitrofi e
che, in diversi casi, hanno la
stessa specializzazione produt-
tiva o hanno problemi di com-
petitivita analoghi». Sabatini
evidenzia un ulteriore vantag-

gio se le province del cen-
tro-sud delle Marche fossero in-

Y

serite tra le aree che benefice-
ranno della decontribuzione:
«Oltre a scongiurare la concor-
renza tra aree omogenee, aiute-
rebbe a risolvere la piaga
dell'economia sommersa. Asco-
li, ad esempio, & la provincia
marchigiana con il piu elevato
numero dilavoratori irregolari:
gli sconti favorirebbero una
progressiva e necessaria rie-
mersione».

L'impegno

Il presidente & in contatto con
I'assessore regionale al Bilan-
cio, Guido Castelli, e con la sot-
tosegretaria del Mise, Alessia
Morani. «Sono per evitare le ri-
cette a breve —anticipa Sabatini
- per cui lamia proposta non so-
lo prevede di inserire subito an-
che il Piceno tra le aree benefi-
ciarie della fiscalita di vantag-
gio, ma anche prevedere che lo
sconto possa essere abbinato a
interventi specifici, focalizzatia
riqualificare le filiere produtti-
ve in termini di trasformazione
digitale, industria 4.0 e aggrega-

Ilpresidente dellaCamera
diCommercio Gino Sabatini

zioni, in linea con le risorse che
come ente camerale stiamo gia
liberando sul territorio. Ci vuo-
le uno sforzo ampio e una stra-
tegia che stimoli il cambiamen-
to, altrimenti si rischia solo di
posticiparesoloiproblemi».

Il passato
La battaglia risale ormai allo
scorso agosto con la rivolta sia
delle aziende picene che del Fer-
mano. Nei giorni scorsi la dura
presa di posizione da parte di
Confindustria Centro Adriatico
cheriunisce Ascolie Fermo.
FrancoLimido
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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L'ECONOMIA

11 Censis ci promuove
nelle province top 20

I, | PRI S . - | e Y

Fal L S |

ANCONA Il Censis ci promuove.
Ascoli Piceno al quinto posto,
Ancona e Pesaro Urbino nelle
province top 20, tutte le Mar-
che dentro una zona positiva.
«[ un’ottima notizia. Innanzi-
tutto perché il risultato del rap-
porto conferma lo sforzo pro-
gettuale e sugli investimenti
chestannorealizzandoinostri
imprenditori, anche per recu-
perare il gap accumulato negli
anni precedenti. Questo risul-
tato conferma, inoltre, la bon-
ta della strategia della Camera
di Commercio delle Marche,
che sia attraverso risorse e in-
terventi propri, sia in collabo-
razione con la Regione sta
orientando e accelerando i
processi di digitalizzazione», E
il commento del presidente
della Camera di Commercio
delle Marche, Gino Sabatini.

Secondo il rapporto
tutte le Marche
sono in zona positiva

Che incalza: «L"asset tecnologi-
co e quello che fara delle Mar-
che e delle sue imprese
un‘area competitiva e innovati-
va a livello globale». Aggiunge
Marco Pierpaoli, membro di
Giunta di Camera Marche con
delegaall'innovazione: «In tut-
to questo Camera Marche c'é,
e non si ferma a dispetto delle
sospensioni imposte da emer-
genza e ferie d’agosto. Eroghia-
mo i nostri servizi ora pill che
mail in modalita on line per ur-
genza di semplificazione e ra-
gioni di sicurezza: & possibile
scaricare da web gratuitamen-
te i documenti della propria
impresa (visure, atti, bilanci) e
collegarsi al cassetto digitale,
rinnovare la firma digitale in
scadenza, ricevere certificazio-
ne per l'estero e avvalersi del
servizio stampa in azienda, se-

guire webinar formativi, trova-
re informazioni su come avvia-
re una attivita, richiedere certi-
ficazione in inglese sullo stato
di emergenza sanitaria, regi-
strare marchi e brevetti». Info
e link sul sito www.marche.ca-
mom.it sezione Camera
Smart.
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B2 LA CAMERA DI COMMERCIO

«Stretta su 9.700 imprese
con le Marche arancioni»

ANCONA «Sonooltre9.7001e
impresetoccate dalle
restrizioni connesse
all'emergenza con la zona
arancione». Loriferisceil
presidente dellaCameradi
commercio Marche Gino
Sabatini. I dieci Comuni
marchigianicon ilmaggiore
numerodiattivita sospese e
limitate, sono San Benedetto
(705), Pesaro (677), Ancona
(602), Fano (468), Senigallia
(465), Civitanova Marche
(432), AscoliPiceno (360),
Macerata (247), Jesi (227) e
Fermo (215). «Camera
Marche -aggiunge Sabatini -

éinstretto contattocon la
Regione per mettereapunto
interventidirettia dare
ossigenoimmediato specie
allerealta pil piccole, e
anche perattrezzarle per
muoversial meglionella
dimensione dove ora
indispensabile essere: quella
digitale».Lenuove
restrizionirelativaal
passaggiodalla fascia gialla
allaarancionedelle Marche,
ha costrettoCamera e
Regione Marchearinviarela
stipula ufficiale dell'accordo
con il campionediciclismo
Vincenzo Nibali per'anno

2021 nella collaborazionetra
idue Enti. «Sitratta solodi
un arrivederci-sottolinea
Sabatini-sarebbe statoun
momento importante per
immaginare unastagione
turistica primaverile ed
estiva libera dal Covid».

. Losprintdei Covid hotel
 Ducsoogioperad
—— altri
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La cerimonia

Loggia dei Mercanti
Lanuovaluce

@Nuova luce domani (ore 17)
allaterrazzadella Loggiadei
Mercanti.LaCameradi
Commercio delle Marche
agisce «per lo sviluppo del
territorio e in questa direzione
promuove il patrimonio
artistico e culturale
marchigiano quale fattore di
attrazione e competitivita
economica, e lofaa partire
dalla valorizzazione dei
propri edifici monumentali. IL
percorso prosegue conla
nuova illuminazione del lato
fronte mare della Loggia dei
Mercanti, sede di
rappresentanzadell’'entee

pilsimportante edificio civile
del capoluogo». La sobria
terrazza marmorea
rappresenta 'affaccio sul
porto del monumento che,
nell'ingresso principale di via
dellaLoggia, & untripudio di
stile gotico fiorito. «Inun anno
incuiibalconielefinestre
sono stati il nostro modo per
comunicare e stare vicini,
Camera Marche si affaccia
dalle sue sediperguardare
lontano insieme».

E
=
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ltessuto imprenditoriale
marchigianotiene ancoranel
secondo trimestre di quest'anno,
adispetto del rallentamento
generale: I'effetto Covid-19 continua
infattia pesaresulla nati-mortalita
delsistema imprenditorialeitaliano,
dopoavere inciso negativamente
sullandamentodeiprimitre mesi
dell'anno. E quantoemerge
dall'analisi trimestrale Movimprese,
condottada Unioncameree
InfoCamere e Camera Marche perla
dimensione regionale, sui datidel
Registrodelle Imprese delle Camere
diCommercio, disponibile

all'indirizzo

www.infocamere.it/Movimprese.

Seconto trimestre

Nelle Marche
un saldo positivo
per le imprese

ILREPORT

Lenuove imprese nelleMarche sono
1222, fronte di 873 cessazioni. A fine
giugnoil tessuto imprenditoriale
marchigiano conta167.093 imprese, e
registra un tassodi crescitadello
0,21%. «Nella nostra regione -
commenta il presidente dellaCamera
dicommerciodelle Marche Gino
Sabatini- si evidenzia una sostanziale
tenutadellavitalita di impresa, con
unsaldopositivodi 349 unita. Sitratta
diun trend cuicontribuiscono
positivamente le imprese artigiane.
Intantoun plausoalla voglia di
impresaeal coraggio deimarchigiani
che hanno scommesso sull’apertura
(speciein provincia di Ascoli Picenoe
Macerata) e che hanno potuto

contare sul supportodiCamera
Marche che hamessoa disposizione5
milioni peril creditoe1,2milioniper
incoraggiare la presenza suimarket
place, essendoancora fortemente
limitata la partecipazione in presenza
allefiere internazionali».
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FERMOD «La crisi da Covid 19, che
ha colpito le Marche, al pari del
resto dell'ltalia e gran parte
dell’economia mondiale, richie-
de un progetto strategico per i
prossimi cinque anni che rilan-
ci il sistema sociale e produttivo
della nostra regione. Sara un pe-
riodo cruciale per il futuro delle
Marche. La Regione fara da ca-
bina di regia con la Camera di
Commercio e le associazioni di
categoria».

Mangialardi incontra la
Cna e spiega i punti
cardini del suo programma

LAPOLITICA

la Regione deve sostenere colo-
ro che vogliono fare impresa,
perché da li passa il benessere
economico della nostra terra e
la possibilita di creare buona oc-
cupazione».

I punti del programma

Mangialardi ha poi presentato i
principali punti del suo pro-
gramma per la rinascita
dell’economia marchigiana,
composta prevalentemente da

to di Falconara e I'Interporto di
Jesi) fondamentali per I'econo-
mia anche delle aree interne.
Sappiamo che dall'Europa arri-
veranno all'ltalia 180 miliardi
per investimenti infrastruttura-
li e le Marche avranno risorse
percircaunmiliardo. Quei soldi
dovranno essere utilizzati per
realizzare tutte le opere di cuila
regione ha bisogno. Una rete di
connessione con I'Ttalia ed il re-
sto del mondo, essenziale per

«LLe priorita sono le infrastrutture e I'accesso al credito»

credito diretto e I'abbattimento
degli interessi, la legge 20/2003,
ovvero il Testo Unico delle Atti-
vita Produttive, riportandolo ai
20 milioni di pochi anni fa dai 4
dioggi. Altri interventi riguarde-
ranno il sostegno al microcredi-
to e l'attivazione del Credito di
Filiera che, distribuendo i rischi
all'interno della filiera produtti-
va, riduce quellodifallimentodi
attori strategici virtuosi ma fi-
nanziariamente pitt fragili».

. aﬂen‘?e d,i piccole e di med{e di-  rendere nuovamente competiti- © RIPROOUEIONERISERYATA
Latrasformazione mensioni, molte delle qualinel e nostreaziende».
Lo ha detto il candidatodel cen-  settore manifatturiero. «Le due
trosinistra alla presidenza della  priorita-haspiegato-sonoilpo- i credito
Regione Marche MaurizioMan-  tenziamento delle infrastruttu- per quanto il tema del credito—
gialardi, in occasionedell'incon-  re e I'accesso al credito. Per  ha coneluso Mangialardi- & evi-
tro svolto con la Cna della pro- ~ quantoriguarda il primopunto,  dente che i Confidi svolgono un
vincia di Fermo. «Dobbiamo go- ~ diciamosubito cheil ritardonel  ruolo fondamentale: favorisco-
vernare la trasformazione - ha  qualesi trova la rete delle infra-  no la liquidita, gli investimenti
continuatoMangialardi-efavo-  strutturemarchigianenonépit  ed il consolidamento patrimo-
rirela nascita e il consolidamen-  tollerabile. Dobbiamo lavorare  niale del sistema produttivo. Ab-
to di nuove imprese. Tra queste ~ su quattro segmenti: I'asse ~ biamochiaroche il sistema ban-
le start up e le piccole e medie  Adriatico, l'asse Adriatico-Tirre- ~ cario non e sempre disponibile
imprese innovative per le quali  no,daiportiaicollegamenticon ~ @ sostenere le piccole e medie
&quantomaiurgentemetterein  Romae Napoli,lapedemontana  imprese. loritengo che vadarifi-
campo soluzioni per la sburo-  che connette tutta I'area inter- ~ Nanziatalalegge 13 del 2020 per
cratizzazione delle procedure: na, e I'hub logistico composto il sostegno delle imprese con il
dal porto di Ancona, I'Aeropor-
ILcandidato governatore Mangialardi coniverticidella Cnafermana
- i
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IL PRESIDENTE CENSIS

Schiaffo De Rita
«Strade e treni

la carenza esiste
ma non sia alibi»

iif“

LANUQVAVITA, GLI SCENARI DELL'ECONOMIA

La sveglia di De Rita
«Le infrastrutture
non diventino 'alibi»

I presidente del Censis in video con la Camera di commercio archivia distretti e shoes valley:
«S1, mancano le strade ma la Foligno-Civitanova non mi pare abbia innestato circoli virtuosi»

arenza di in-
frastrutture
nelle Mar-
(( che? Sicura-
mente, ma
spesso diven-

taun alibi che andrebbe trascu-
rato per pensare a come inseri-
re il sistema marchigiano nelle
filiere internazionali. Questa &
la vera innovazione». Giusep-
pe De Rita, sociologo, anima e
presidente del Censis, 88 anni
tra un mese, & tranchant
nell’'osservazione dell’'econo-
mia marchigiana e nell'eviden-
ziarne i difetti, alcuni dei quali
retaggio di un fortunato passa-

IL WEBINAR

toche il sistema regionale fa fa-
ticaa scrollarsidi dosso.

ILcollegamento

De Rita, ospite della Camera di
Commercio delle Marche in
un collegamento webinar, ha
affrontato in particolare la que-
stione del gap infrastrutturale
lamentato dalle Marche: «<E un
problema di infrastrutture o di
meccanismi psicologici della
realta locale? E vero che man-
cano le infrastrutture ma le in-
tegrazioni ci sono sempre sta-
te. Credo sia un problema di
cultura complessiva dell'im-
prenditore marchigiano che
preferisce una realta compatta

da guidare e non una realta dif-
fusa». In particolare, sottoli-
neando i progressi compiuti
negli anni scorsi nel collega-
mento tra Umbria e Marche, il
presidente del Censis ha osser-
vato come questinon sianoan-
cora riusciti a «innervare la
germinazione di una dinamica
economica. Sembrano ponti e
non strutture di connessione».
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«Trascurareildiscorso»

Ecco che De Rita suggerisce di
«trascurare il discorso degli ali-
bi infrastrutturali» per pensa-
read altro. E la lista degli argo-
menti & piuttosto corposa. La
prima domanda che si pone il
sociologo é: qual & il modello
economico delle Marche? Esi-
ste ancora? Per De Rita vale la
pena di prendersi un mese per
sottoporre le Marche a uno
stresstest e fare una «revisione
della macchina che dobbiamo
guidare». Altra domanda: «Pic-
colo & bello & ancora valido?».
In generale no. Prendendo co-
me esempio Merloni che per
diventare grande é stato co-
stretto a uscire dalle Marche,
De Rita fa notare che: «Se le pic-
cole imprese vanno in cerca di
un livello di complessita supe-

COSI SUL CORRIERE

Trenl e Marche

ma é tutto vero?

=== Outo Frecciarossa al giorno
s Ladorica s avicinas Milano
M

T

=

E—ﬁi-'g.

Adesso puntiamo
= alka hna, non al di

ILpiano Conte
eildibattito

oL e pagine sul Corriere
Adriaticodeigiorniscorsi
sul piano Conte eil sogno
alta velocita che potrebbe
spingere l'economia.

riore devono uscire dalle Mar-
che». Ma il tema centralenon &
tanto piccolo o grande quanto
la capacita di essere connessi
con la filiera internazionale da
cuiattingere dei servizi miglio-
ri, una gestione tecnologia pill
adeguata ma anche una mag-
giore capacita di penetrazione
sui mercati. In pratica tu puoi
fare il prodotto migliore e piu
bello del mondo ma se non en-
tra nel circuito di filiera la sua
qualita resta fine a se stessa.

| passida compiere

E in questo discorso lI'impren-
ditoria marchigiana ha ancora
dei passida compiere, secondo
De Rita. Un sistema consapevo-
le di essere forte ma che soffre
di isolamento. Ed & qui che il
presidente del Censis ravvisa la
vera innovazione da cercare: la

_k_J nelle Marche?

trascurato per pensare

mtemaz;onah Questa _,
e la vera innovazione

Gino Sabatini
58 anni
presidente
della Camera
di Commercio
delle Marche

¢ ¢ Carenza di infrastrutture

Sicuramente, ma spesso
diventa un alibi che andrebbe

acome :'qserfre il sistema
marchigiano nelle filiere

7)

gestione della filiera. « Credito
difiliera, non a caso- ha spiega-
toil presidente della Camera di
commercio delle Marche Gino

Sabatini - sara il tema al centro
del nostro prossimo incontro
formativo con UBI Banca, e se
il Covid-19 ci ha portato distan-
ziamento sociale noi rispondia-
mo con la rete, le piattaforme
collaborative e forme di digita-
lizzazione intelligenti e condi-
vise». E guai a parlare di distret-
ti: «Sono finiti - riprende De Ri-
ta - nel 2000 con la globalizza-

zione, quando l'innovazione &
diventata pill importante della
specializzazione. Oggi sono un
monumento della cultura del-
la specializzazione» dichiara
De Rita che parla anche di terri-
torio, della costa «una grande
piattaforma regionale da gesti-
re che crea compattezza e reg-

(amera di Commercio delle Marche, le frasi choc di De Rita

Giuseppe DeRita
87 anni, fondatore
e presidente del Censis

£ ¢ |distretti?
_b_) Sono finiti nel 2000
con la globalizzazione,
quando l'innovazione

e diventata pit importante
della specializzazione.
Oggi sono un monumento
della cultura della
specializzazione

ge il sistema» ma che soffrira
di pil nel post Covid-19 e non
sa cosa fara da grande. E
dell'entroterra che: «Da debo-
lezza puo trasformarsi in pun-
to di forza perché pit1 appetibi-
le in una nuova cultura
“green”».

Benel'accorpamento
Infine un pollice alzato per la
Camera di Commercio che ha
fatto bene ad unirsi per una
progettualita regionale e un
pollice verso per il progetto
Shoes Valley definito «gia pas-
sato», Un'idea romantica ma
che siscontra con la globalizza-
zione perché, ripete De Rita:
«Non credo piu nella dimensio-
ne territoriale. Bisogna inserir-
siin dinamiche extraterritoria-
li>»,

Massimiliano Viti

@ RIPRODUZIONE RISERVATA
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La scia di una crisi economica che ha
colpito duramente le piccole e medie
imprese

PAY > ANCONA PAY
Sabato 19 Settembre 2020

®

La scia di una crisi economica che ha colpito duramente le piccole e medie imprese
manifatturiere, spina dorsale del tessuto produttivo marchigiano. Il crac della banca
territoriale e la conseguente corsa ad ostacoli per I'accesso al credito. Un sisma
epocale che ha devastato mezza regione. E alla fine € arrivata anche una pandemia
globale. Al netto degli shock (i primi superati, I'ultimo & da vedere) le Marche escono
dal quinquennio con la novita dell'accorpamento delle C amere di Commercio e del
Confidi.

Un problema dietro I'altro

A livello economico, gli ultimi cinque anni sono stati tosti per le Marche. Il Pil regionale
€ aumentato, passando dai 39 miliardi di euro del 2015 (a -0,54% sul 2014) ai quasi
42 del 2018, con un +3,06% rispetto al 2017, stando ai dati Istat aggiornati al 2018.
Anche I'export era aumentato, salvo poi subire un tracollo nel primo semestre del
2020 a causa del Covid. Sempre i dati Istat dicono infatti che, nel 2015, il valore
dell'export era a quota 11 mird, mentre nel 2019 le Marche erano riuscite a salire fino
a 12,1 mird, dato migliore del quinquennio che ha fatto segnare un +3,2% sul 2018.
Sembrano dati dignitosi, in realta sono appena sufficienti perché le Marche erano
sotto la media nazionale.

L'uragano del Covid

Il raffronto tra il primo semestre del 2019 (6.086.203.329 euro) e lo stesso periodo del
2020 (5.002.206.400 euro) fa invece segnare un -17,8%, conseguenza diretta del
lockdown. Sul fronte delle imprese, i dati sono forniti dal portale Open Data della
CameraidilCommercioldelle Marche - che attinge in tempo reale a fonti superiori,
I'lstat in questo caso registrano un numero di imprese attive pari a 152.815 nel 2015,
contro le 146.040 del 2020, con una diminuzione di 6775 aziende. Gli addetti
dipendenti e indipendenti delle localizzazioni di imprese attive erano invece 435.542
nel 2015, ma sono saliti a 492.120 nel 2020. Il dato sull'occupazione nella fascia d'eta
trai 15 ed i 64 anni sempre forniti da Open Data , con un tasso di disoccupazione del
10,1% (8,7% maschile e 11,9% femminile) ed uno di occupazione al 62,4% (69,9%
maschile, 55% femminile) nel 2014, passati rispettivamente all'8,6% (6,9% maschile
e 10,7% femminile) ed al 65% (72,4 maschile, 57,6% femminile) nel 2019.

m. mar.
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La sanita ha rappresentato il fulcro dell'azione di
governo a giuda Ceriscioli.
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asciadiuna crisi economica
chehacolpitoduramente le
piccoleemedie imprese
manifatturiere, spina dorsale
del tessuto produttivo marchigiano.
Ilcracdella banca territorialeela
conseguente corsa ad ostacoli per
I'accessoal credito. Un sisma epocale
che hadevastato mezzaregione. E
allafine&arrivataancheuna
pandemia globale. Alnettodegli
shock (iprimisuperati, 'ultimoé da
vedere) leMarche esconodal
quinquennio con lanovita
dell'accorpamentodelle Cameredi
Commercio e del Confidi.

Unproblemadietrol'altro

Alivello economico, gliultimicinque
anni sonostati tosti per le Marche. Il
Pilregionale eaumentato, passando
dai39 miliardi dieurodel 2015 (a
-0,54%sul 2014) ai quasi42 del 2018,
conun+3,06% rispettoal 2017, stando

L'inizio segnato dagli shock esogeni

Pil ed export
sotto la media
e a ritmo lento
Poi il Covid

aidatilstataggiornatial 2018. Anche
I'exportera aumentato, salvo poi
subireun tracollonel primosemestre
del 2020 a causa del Covid. Sempre i
datiIstat diconoinfatti che, nel 2015, il
valore dell'exporteraaquotallmlrd,
mentrenel 2019 le Marche erano
riuscitea salirefinoa12,l mlrd, dato
migliore del quinquennio che ha fatto
segnareun+3,2% sul 2018. Sembrano
datidignitosi, in realtasonoappena
sufficienti perché le Marche erano
sottolamedianazionale.

L'uraganodel Covid

Il raffronto trail primo semestre del
2019 (6.086.203.329 euro) e lostesso
periododel 2020 (5.002.206.400
euro) fainvece segnare un-17,8%,
conseguenza diretta del lockdown.
Sulfronte delle imprese, i datisono
forniti dal portale Open Data della
Camera di Commercio delle Marche -
cheattinge in tempo realea fonti

superiori, I'Istat in questo caso-
registrano un numerodiimprese
attive paria152.815 nel 2015, controle
146.040del 2020, conuna
diminuzione di 6775 aziende. Gli
addetti dipendenti e indipendenti
dellelocalizzazioni diimprese attive
eranoinvece435.542nel 2015, ma
sonosalitia492.120nel 2020.11dato
sull'occupazione nella fascia d’eta tra
i15 edi64 anni-sempre forniti da
OpenData—, con untassodi
disoccupazione del10,1%(8,7%
maschile e11,9% femminile) ed unodi
occupazioneal 62,4% (69,9%
maschile, 55% femminile) nel 2014,
passatirispettivamente all'8,6%
(6,9%maschile e10,7% femminile) ed
al 65% (72,4 maschile, 57,6%
femminile) nel 2019.
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L'UNIFICAZIONE DELLE CAMERE
E DEI CONFIDI LA GRANDE
SCOMMESSA ASSOCIATIVA
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Economia

Pil regionale:

+ 39,5 miliardi di euro nel 2015
« 41,8 miliardi di euro nel 2018

-

11, 3mlrd nel 2015 =) =
S

+ 12,1 mird nel 2019 =527
= primo semestre 2020 5,0 mird

+152.815 nel 2015 ﬁ

It
+146.040 nel 2020 Bz

Addetti dipendenti
eindipendenti

*»435.542 nel 2015 -
*492.120 nel 2020

Tasso DCCUpaZiDnE
*62,4% nel 2014 r ‘
»65% nel 2019 .)

+10,1% nel 2014 ()/
« 8,6% nel 2019 0
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Il Micam ¢ al via
«Sara un’edizione
di contenimento»

Massimiliano Viti
a pagina 13

Un Micam in difesa
a caccia del rilancio

Oggi la fiera al via. Silenzi: «Stagione di contenimento»

ma senza prospettive di cresci-
ta. L'impresa che sceglie di esse-

Lecifre

L'ECONOMIA

FERMO Un Micam in difesa, in at-
tesa della ripartenza. Vocaboli
consoni ad una squadra di cal-
cioma che si adattano perfetta-
mente alla situazione che siap-
prestano ad affrontare gli im-
prenditori calzaturieri, da oggi
fino mercoledi impegnati al sa-
lone internazionale disettorein
programma al quartiere fieristi-
co di Rho. Si giochera in difesa
perché la partecipazione
all'evento ha pill un valore mo-
rale, di appartenenza ad un set-
tore, che un aspetto pil legato
al business.

ILcommento

A confermarlo anche Paolo Si-
lenzi, imprenditore calzaturie-
ro espositore al Micam, e presi-
dente di Cna Fermo: «Ho due
consapevolezze: ci saranno me-
no buyer in fiera e con budget
ridotti all'osso e una stagione
(I'estate 2021) da portare a casa

re al Micam lo fa conoscendo
bene il delicatissimo contesto
internazionale, aggravato dalle
conseguenze della pandemia.

Ci saranno circa 500 espositori
sui 1.300 delle edizioni prece-
denti e 5.000 buyer accreditati,
che hanno ancora i magazzini
pieni di merce invenduta di que-
sta estate. I loro ordini saranno
molti piccoli e serviranno solo
per rinnovare gli stock. Per chi
ha una produzione ciclica, quin-
distagionale come quella calza-
turiera, questo & un aspettonon
secondario: come gestiremo le

produzioni dei prossimi me-
si?». Lostesso presidentedi Cna
Fermo prevede «una stagione
di contenimento perché la do-
manda dei nostri prodotti, pur
sempre eccellenti, sara comun-
que limitata, ma speriamo suffi-
ciente per guardare avanti.
Quello che faremo al Micam sa-
ra consolidare e fidelizzare il
rapporto con iclientiche hanno
confermatolaloro presenza».

Un salone milanese piu che di-
mezzato dalla pandemia, che
va in scena in un momento deci-
samente critico per I'export no-
strano. Nel primo semestre del
2020 il valore delle scarpe fer-
mane vendute all'estero e sceso
diquasiun terzo:-31%secondoi
dati diffusi da Assocalzaturifici.
Per fare il punto sull'export, Si-
lenzi partecipera insieme ai rap-
presentanti delle altre associa-
zioni, alla tavola rotonda in pro-
gramma martedi 22 alle ore 12
presso il Desk di Confindustria
Centro Adriaticoal Micam e or-
ganizzata dalla Camera diCom-
merciodelle Marche. Partecipe-
ra la sottosegretaria Alessia Mo-
rani. Nonostante una frequen-
za ridotta, probabilmente non
manchera chi arrivera al Mi-
cam in cerca di carpire, piu o
meno regolarmente, le idee pro-
poste dai calzaturifici. Per tute-
larela proprieta industriale del-
le aziende & molto importante
adottare opportuni accorgi-
menti.
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Ibrevetti

«E fondamentale proteggersi
con il deposito del marchio, del
modello o del brevetto i beni
prodotti e gli investimenti stili-
stici e in ricerca e sviluppo; indi-
care nel contratto di vendita
clausole che tutelano la proprie-
ta industriale. E alle aziende
consigliamo di inserire la dicitu-
ra “depositato” proprio con I'in-
tento di difendere i prodotti da

questo tipo di frodi» affermano

gliavvocati Luca Corridoni (stu-

dio Iuris) e Serena Cipolletti
(Neuco).

Massimiliano Viti
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UN NUOVO TEMPO
ECONOMICO E SOCIALE

Per vincere la sfida climatica e della ripresa post-covid

uest’anno al centro dell’attenzione

del Festival e del Seminario di Symbo-

la ci sono il messaggio e la visione del
Manifesto di Assisi, promosso da Symbola e
dai francescani del Sacro Convento, della
necessita e urgenza di un'economia a misu-
ra d'uomo capace di affrontare le sfide del
nostro tempo, da quella climatica a quella
pandemica, rendendo le nostre societa pil
sicure e pil sostenibili ambientalmente e
socialmente senza lasciare indietro nessu-
no. L'epidemia scatenata dal covid19 come
una nemesi della globalizzazione ha fatto
riemergere |'esistenza delle geografie e il
ruolo dei territori che saranno i protagonisti
dei due giorni iniziali del Festival della Soft
Economy: dalla sfida "centrale” della rico-
struzione, decisiva certamente per | terri-
tori direttamente interessati, per l'intera
regione Marche e pill in generale per I'Ap-
pennino, alla presentazione di esperienze e
al confronto sulle strategie per tornare ad
abitare borghi e piccoli comuni. Un altro
tema al centro del doppio appuntamento
treiese sarad quelio della ripresa nel segno
della transizione ecologica, sociale e digita-
le propugnata dall’'Unione Europea e della
prova per |Italia di saper utilizzare al meglio
le ingenti risorse comunitarie, dal Green
Deal al Recovery Found fino al nuovo ciclo
dei fondi strutturali. Per questo le giornate
del Seminario Estivo saranno dedicate alle
opportunita deli’talia di essere protagoni-

sta di questo cambiamento grazie al suo
soft power, fatto di sostenibilita, bellezza,
innovazioni sociali e tecnologiche e creati-
vita. A patto di saper cogiiere la crisi come
occasione per cambiare in meglio, da co-
gliere uniti, insieme perché “nessuno si sal-

va solo”.

La politica si & spesa spesso - anche se non
sempre con efficacia - in difesa delle margi-
nalita, dei territori di confine, delle comuni-
ta abbandonate dal flusso dell'innovazione.
Il paradigma oggi & cambiato radicalmente.
Lemergenza Covid-19 ci ha riproposto la
generazione di valore proprio a partire da
quanto sembrava destinato all'esclusione,
o alla semplice “protezione”. La promessa
per il futuro viene dalla campagna pils che
dalla citta, dal distanziamento - anche ge-
ografico e topografico - piuttosto che dalla
concentrazione in luoghi e spazi comuni.
La rivincita delle autonomie? Anche, so-

prattutto in un Paese cresciuto e fortificato
dalle storie di municipalita che si sono fatte
Nazione. in questo orizzonte rinnovato ri-
trovano spazio e spessore le preoccupazio-
ni di una sostenibilitd ambientale e sociale
che deve guidare lo sviluppo deli'economia
€ della convivenza civile. Il seminario estivo
promosso da Symbola - “L'ltalia che verra”
- insieme al Festival della Soft economy co-
stituisce un appuntamento imperdibile per
favorire il confronto sui temi di un “nuovo
tempo economico e sociale” che sono or-
mai scritti sull’agenda di ogni decisore pub-
blico e privato.

Giovanni Corbetta

Direttore Generale di Ecopneus

La partecipazione al Seminario
Estivo di Symbola mai come in
questo 2020 & occasione per
condividere le migliori strategie,
capacita e valori per il futuro del
Paese. Trasformare la crisi attua-
le in opportunita, questo deve
essere il nostro imperativo, lavo-
rando verso gli obiettivi globali di
lotta al cambiamento climatico
ed economia circolare. La filiera
del recupero dei pneumatici a
fine vita e della gomma riciclata
oggi. grazie anche a nuovi e re

centi strumenti normativi, guar-

da ai prossimi anni con rinnova-
to slancio, perché il Green Deal
italiano passa anche dal riciclo
dei PFU.

|
Pietro Marcolini
Presidente ISTAO
L'ISTAO anche quest’anno con
piacere partecipa all’appunta-
mento Estivo di Symbola. Le sfi-
de del Post Covid e Post Sisma
sono al centro della riflessione
del Seminario della Fondazione.
Ora pit che mai c'@ bisogno di
cultura, comunita, territorio, co-
esione per avere una societa pit
tecnologica, innovativa, creativa

e sostenibile. Per il nostro Pae-
se e per I'Europa cultura, green,
ricerca scientifica e digitale pos-
sono essere davvero le leve per
affrontare la transizione giusta
verso Il futuro

e

David Buschittari

Vice Sindaco Treia

La cittd di Treia ospita, seppur
quest’anno virtualmente, per il
nono anno consecutivo il Festival
e il Seminario Estivo di Symbola;
una grande opportunita per un
territorio pronto ad affrontare
le sfide del nostro tempo e a ri-
partire grazie al messaggio e alla
visione del Manifesto di Assisi.

Una dell
crisi di questo
l'economia da sola non bast.
per fare lo sviluppo del Paese.
Occorre cura dell’ambiente,

s a forte e dinamica,

e
a

no alle persone e alle imprese
Questa & la grande indicazione
che proviene dal Manifesto di
Assisi.
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Giampiero Sammuri
Presidente Federparchi

Le sfide che abbiamo davanti
non potranno essere vinte sen-
za la collaborazione e il contri-
buto delle istituzioni, delle im-
prese e delle comunita sempre
pit convinte ed impegnate sul
fronte della sostenibilita ambien-
tale e sociale, della capacita di
generare ricchezza e bellezza.
Il progetto APE Appennino Par-
co di Europa a 25 anni dal lan-
cio mantiene intatto il suo valore
strategico per la conservazione
della natura e lo sviluppo locale.
Dobbiamo puntare sui territori
per ridare centralita ad antiche
tradizioni afflancandole a nuove
sfide, a nuovi stili di vita sempre
pit digitali, sostenibili cosl da ac-
celerare una transizione ecologi-
ca, tecnologica e sociale ma che
sia improntata sempre di pit alla
compatibilita ambientale. In que-
sto il sistema dei parchi svolge un
ruolo determinante in quanto in
essi si sperimentano modelli di
sviluppo sostenibile che posso-
no essere punto di riferimento
per I'intera economia, pensiamo
al turismo nelle aree protette, ri-
spettoso della biodiversita e degli
habitat, alla filiera agroalimentare
che punta su innovazione e tra-
dizione, qualita e antichi saperi.
Da queste buone pratiche, di cui
I'Appennino & ricco, pud giungere
un contributo rilevante per una
economia pill a misura d’'uomo.

Assessore alla Cultura e al
Turismo Reglone Marche

Mai come ques’anno - sottoli-
nea |'Assessore alla Cultura e al
Turismo della Regione Marche
Moreno Pieroni- & importante
rimanere connessi e sviluppare
un confronto continuo all’inter-

Gino Sabatini
Presidente Cameraol

Commercia delle Marche

Stiamo vivendo un periodo di
sospensione e di incertezze,
con un impatto pesante sul-
le nostre comunita. Ma credo
che guesto sia il periodo pil
propizio per guardare a qua-
li errori sono stati commessi,
anche nel recente passato, e
che oggi rendono la nostra si-
tuazione sociale ed economica
ancora piu pesante. Per questo
obiettivo, il ‘Manifesto di Assisi’
& una stella polare per aiutar-
ci ad avere una visione chiara.
La crisi ci sta insegnando che
il contatto con la natura, la si-
curezza sanitaria e sociale sono
temi centrali e condivisi da tut-
ti: tutto cid impone un cambia-
mento radicale all'interno delle
nostre comunita, che possa an-
che sanare la frattura tra costa
ed entroterra, tra citta e borghi,
grazie a buone policy e all'u-
tilizzo della tecnologia. Quel-
la che abbiamo davanti & una
sfida di sistema, che chiama in
causa pubblico e privato, per-
cheé si eviti il piccolo innesco, a
beneficio di una chiara idea dei
bisogni e degli obiettivi e della
Ltensdlef'i.;!e_!o&e-

b

Guido Castelli
Presidente Ifel-Fondazione Anci

Ferdinando Cavallini
Presidente Bonca Mocerata

La ricostruzione dell'appennino
centrale post-terremoto € un
importante banco di prova del-
la capacita del sistema ltalia di
spendere bene e speditamente |
fondi disponibili, anche europei.
Le Marche sono in prima fila con
il 42% del suo territorio interes-
sato ai lavori. Con le Istituzioni
locali, la mercio

Camera di
e le associazioni di categoria,
il sistema bancario ha un ruolo
molto importante in quanto tra-
dizionale motore dell'economia e
presidio di corretta finalita e uti-
lizzo dei fondi. Banca Macerata
c'e ed & disponibile a fare tutto
cio che serve, nei limiti delle sue
possibilita.

AVVISO A PAGAMENTO

no delle reti che abbiamo pa-
zientemente costruito in questi
anni. | settori della creativita
e della cultura devono essere
mobilitati non solo per svilup-
pare nuovi ‘format’ di valoriz-
zazione, fruizione e promozione
del patrimonio cuiturale delle
comunita, ma anche per contri-
buire attivamente alla migliore
e piu innovativa risoluzione dei
problemi in tutti i settori eco-
nomici che la contingenza ci
porra nelle varie fasi di gestione
e recupero post emergenziale.
Ancona un volta Fondazione
Symbola & punto di riferimento
per la valorizzazione e la cresci-
ta della nostra economia,

Fabio Renzi

Segretario generale Fondazione Symbola

CENTER
v

Elena Jachia

Direttore Arec Ambiente
Fondazione Coriplo

Lincontro del 22 luglio sara un
momento importante per un
confronto tra diverse progettua-
lita sulle aree interne, in partico-
lare su AttivAree, il programma
intersettoriale che Fondazione
Cariplo ha dedicato a due spe-
cifici territori lombardi (Oltrepd
Pavese e le valli bresciane Trom-
pia e Sabbia), Di particolare ri-
levanza sara anche capire come
questi territori abbiano reagito di
fronte allo tsunami rappresenta-
to dalla diffusione del COVID-19 e
come le reti collaborative svilup-
pate durante gli anni di progetto
abbiano offerto risposte concre-
te alla comunita.
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L’ECONOMIA

FERMO Il titolo & “Marche smart
green country” ma il progetto &
tutto da scrivere. La sottosegre-
taria al Mise Alessia Morani ha
un mese di tempo per farlo e ie-
ri mattina, al Micam di Milano,
nel corso del talk “Il cambia-
mento per ripartire” organizza-
to da Camera delle Marche, ha
chiestol'aiutodi tutti.

L'appello

«Anche Acquaroli deve aiutar-
ci» ha detto Morani che fa ap-
pelloaisindacati oltre alle asso-
ciazioni datoriali presentiall'in-
contro. «Dobbiamo decidere
quale piano e quali risorse inter-
cettare per poter individuare
un nuovo modello di sviluppo
italiano e marchigiano che si
fondasulmade inItaly. Non per
noi ma per i nostri giovani” ha
concluso Morani. Tutto questo
con appena un mese di tempo».
Giampietro Melchiorri, vice

La Morani
al Micam
«Rilanciamo
il distretto»

Massimiliano Viti
a pagina 38

«Nuovi modelli
er lo sviluppo»

Morani suona la carica agli imprenditori riuniti al Micam

presidente Confindustria Cen-
tro Adriatico aveva messo sul
piattoil cosiddetto “sconto Sud”
che una volta approvato agevo-
lera il Mezzogiorno a partire
dall’Abruzzo. Un tema molto

caldo tra gli imprenditori mar-
chigiani, inviperiti contro il Go-
verno: «Una legge che entro il
30 novembre si puo migliorare
- ha detto Melchiorri - combat-
tiamo ogni giorno le produzioni
europee che hanno un costo del
lavoromolto pit1 basso diquello
italiano. Non fateci combattere
anche con i nostri amici abruz-
zesi, campani, pugliesi. Aveva-
mo chiesto si una defiscalizza-
zione ma per tutta I'Ttalia».

Larisposta

Ecco la risposta di Alessia Mo-
rani: «C'e¢ I'impegno di estende-
re la decontribuzione anche nel-
le Marche, soprattutto nelle
aree che hanno subito la crisi e
il terremotow. I temi elencati da
Alessia Morani per le Marche
sono molti: capitalizzazione del-
le imprese, il credito, la burocra-

zia e la giustizia, lamancanza di
infrastrutture materiali e im-
materiali, la formnazione, che
ha definito una sua fissazione.
Gino Sabatini, presidente della
Camera di Commercio delle
Marche, ha fatto il punto della
situazione: «Il settore calzatu-
riero marchigiano & in difficol-
ta. Abbiamo dei vuoti e dobbia-
mo intervenire, dobbiamo en-
trare in campo. Meritano unap-
plauso gli imprenditori-eroi
marchigiani per il loro contri-
buto alla coesione sociale». Poi
Sabatini ha fatto comprendere
la gravita della situazione: «Ab-
biamo bisogno di un piano Mar-
shall. Un piano che é iniziato
con l'area di crisi complessa
(cheper gliaddettiailavori e gia
superata) e che spero prosegui-
ra in maniera veloce con le ri-
sorse che arriveranno dal reco-
very fund per poter dare inizio
ad una nuova era».

Lapreoccupazione
Il distretto fermano-macerate-
se & seriamente preoccupato di

Alessia Moraniieri al Micam con gliimprenditori marchigiani

quello che accadra nei primi
mesi del nuovo anno quando le
aziende si troveranno senza la
produzione e con gli esuberi da
valutare una volta scaduto il
blocco dei licenziamenti. 11 ti-
more ¢ che le aziende non ab-
biano le forze e le risorse (so-
prattutto finanziarie) per prova-
re a rialzarsi, a resistere ancora
e provare ad intercettare una
possibile ripresa che dovrebbe
arrivare nel secondo semestre
2021. Uno spiragliodi luce lo ha
fornito Alessandro Terzulli di
Sace: «Se la tendenza del consu-
matore finale & quella di acqui-
stare prodotti di maggiore qua-
lita e sostenibili, siorienta verso
la produzione made in Italy”.
Speriamo abbia ragione e spe-
riamo che tutte le imprese pos-
sano resistere fino a quando cid
accadra.
Massimiliano Viti
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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| DATI

«La crisi i supera
con I'innovazione»

Nei primi sei mesi del 2020 il Fermano ha perso 46 imprese

FERMO Innovazione e digitalizza-
zione per contrastare la disoccu-
pazione. Nel Fermano il settore
moda ha dimostrato una sostan-
ziale tenutama siaspettanodati
e tempi peggiori. Secondo i dati
diffusi dalla Camera di Commer-
cio delle Marche, nei primi sei
mesi del 2020, il Fermano ha
perso 46 imprese attive (da
2.352 del 30 giugno 2019 a 2.306
di quest’anno) e 560 addetti. Al-
la fine del primo semestre di
questanno risultavano, infatti,
14.867 addetti rispetto ai 15.427
del 30 giugno 2019. Secondo ida-
ti di Assocalzaturifici e relativi
all'export del settore calzaturie-
ro dei primi tre mesi del 2020,
Fermo ¢ la quarta provincia in
Italia per valore esportato, con
una diminuzione dell'11% rispet-
toal primo trimestre 2019.

Idati

I dati relativi alle imprese sono
in linea con quelli regionali.
«Tutto considerato una perfor-
mance abbastanza positiva, an-
che se non viene considerata an-
cora il reale impatto della crisi
epidemiologica sul settore. Un

primo bilancio potremo farlo a
fine anno, o nel primo trimestre
2021» commenta il vice presi-
dente dell'Azienda Speciale del-

la Camera delle Marche dedica-
ta alla Moda Giacomo Bramuc-
ci. L’Azienda Speciale non ha
ancora eletto un presidente do-
poledimissioni di Salina Ferret-
ti. Lo fara dopo le ferie.

Valentino Fenni, presidente del-
la sezione calzaturiera di Con-
findustria Centro Adriatico, a
proposito dell'export calzaturie-
ro, evidenzia come il secondo
trimestre potrebbe essere il peg-
giore dell'anno: «In ambito na-
zionale, il calo stimato & di circa
il 40% per cui mi aspetto pill o
meno lo steso dato anche nella
nostra area». Timori ci sono per
I'autunno, quando potrebbe
scoppiare la bolla-licenziamen-
ti: «Speriamo di no. E pur vero
che la situazione ¢ piu grave di
quanto viene immaginato dal
nostro Governo perché colpisce
I'intera filiera della moda, dai
fornitoriai produttorifino ai ne-
gozianti. Licenziamenti? Spes-
s0 sono l'unica possibilita a di-
sposizione dell'imprenditore an-
che se non é giusto che a rimet-
terci sia il dipendente. La situa-
zione ¢ difficile per l'imprendito-
re quanto per il dipendente e
contrapposizioni ideologiche
sono inutili e controproducen-
tix,

LaCameradicommercio

Ma Camera di Commercio e
Confindustria come stanno so-
stenendo il settore moda? «Noi
abbiamo proposto il bando bZb
peraffrontare la sfida delle fiere
digitali. Una misura che ha ri-
SCOSSO UN enorme successo: ol-
tre 500 le domande pervenute
dalle imprese marchigiane.
Questo vuol dire che abbiamo
intercettato un'esigenza reale».

L’Azienda Speciale sta lavoran-
do anche sull'organizzazione di
incontri sul territorio marchi-
giano con buyer selezionati: «Se
Maometto non puo andare alla
montagna... Cercheremo di por-
tare nelle Marche gli operatori
economici, nel rispetto delle
normativeanti contagio vigenti,
offrendo loro campionari ma
anche il lifestyle marchigiano».
Per Doriana Marini, consigliera
di Camera Marche e vice presi-
dente nazionale di CNA Feder-
moda: «Oltre a solidarieta e co-
raggio la parola d'ordine oggi &
innovazione perché la moda sta
cambiando».

La pandemia

Anche per Fenni la digitalizza-
zione & lo strumento principe
per combattere le restrizioniim-
poste dalla pandemia Covid-19.
«Come Confindustria stiamo

ILdistretto calzaturiero € impegnatoa superare lafase dicrisi

mappando lefficienza (o I'ineffi-
cienza) dei collegamenti inter-
netdel territorio. A livello calza-
turiero, anche grazie a Camera
Marche, abbiamo puntato sugli
showroom virtuali, abbiamo
chiesto e ottenuto sconti per la
partecipazione delle nostre im-
prese alle fiere fisiche come il
Micam e stiamoagendoanchea
livello di liquidita aziendale at-
traverso un accordo con Sime-
st-Sace che permettera alle
aziende di ottenere risorse a fon-
do perduto» spiega il calzaturie-
TeE.
Massimiliano Viti
& RIPRODUZIONE RISERVATA

Calzatura, per Fenniil
secondo trimestre
potrebbe essereil
peggiore dell’anno

= b

Peso0:48%

Telp,ress Servizi di Media Monitoring

Il presente documento e' ad uso esclusivo del committente.



485- 001- 001

CAMERA
DELLE MA

Sezione:ECONOMIA LOCALE

CORRIERE ADRIATICO ANCONA E PROVINCIA;

Dir. Resp.:Giancarlo Laurenzi

Tiratura: 19.266 Diffusione: 13.389 Lettori: 288.000

egna del: 24/07/20
izione del:24/07/20

Estratto da pag.:9
Foglio:1/1

ANCONAIn arrivoil nullaosta peril
Lungomarenord.D’Alessandrodi
Rfi duranteilvideoincontroha
infattisottolineato che «a breve si
dovrebbe chiudere la Valutazione
d'impattoambientale» sul progetto
da40milioni per I'interramento dal
porticciolodi Torrettea Marina ei
nuovi binari della linea Adriatica.
Un traguardo piltvicino nonostante
«il cambio della commissione a
febbraio». Priorita infrastruttrale
rimarcata da Sabatini, presidente
della CameraMarche, anche
mercoledialministro De Micheli
durante lavisitaad Arquata del
Tronto. «Con un timing preciso» ha
sottolineato Sabatini cheha

Interramento
e nuovi binari
in arrivo

il nullaosta

Esame ambientale a Roma
per il Lungomare nord

sondatoil terrenodel
coordinamento sulla possibilita di
richiedere un commissario. «Nonci
distraiamo dalle priorita» ha
ribattutoil sindaco. Bocchini, neo
presidente Confindustria Ancona,
haricordato come «il tracciato
dell'Ultimomigliosceltodall’Anas
ricalchila propostaavanzata nel
2001 da Confindustria»
aggiungendo la necessita,
nell'attesa della maxi opera, di
risistemare via Mattei. «Stiamo
effettuandola gara diappaltoper
quella strada con un investimento
comunaledal,2milioni-ha
ricordatola Mancinelli- Peri
posteggi invece stiamo attendendo

chel’Anas mettaa disposizionele
propriearee. Mentre peril restyling
della rotatoria di via Mattei
dovremoricorrereallaseconda
dittain graduatoria perché laprima
hadato forfeit».

D RIPRODUZIONE RISERVATA

A NOTTE DEI DESIDERI
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iauguroche

I'Expo 2021
“ possa essere

unagrande

opportunita di rilancio per
I'economiamarchigianae
ancheil settore
agroalimentare trovera
nuove occasioni di business».
Lacamera dicommercio
delleMarcheétrai
sostenitori della prima ora
dell'esposizione mondiale
nella capitale emiratina e
Tommaso DiSante,
componentedella giunta
camerale, loribadisce con
forzaall'indomani
dell'eventoa Portonovo, dove
il sistema imprenditoriale
delle Marchesi & confrontato
con esperti, consulentie
I'ambasciatore italianonegli
EAU, Nicola Lener.
«Abbiamomessoa
disposizione delle imprese
delle Marche, tra lealtre,
risorse per 5milioni—
aggiunge DiSante - liquidita
immediata per leaziende, un

LO SCENARIO

Expo 2021, grandi chance

per il nostro agroalimentare

sostegnosignificativo per
attrezzarele nostre
produzionia percorrere
nuove strade versoilmondo
eapresentarsi, anchesui
mercativirtuali,inmodo
efficace graziea ulterioreun
bandodal,2 milioni».
L'avvocato Francesca
Papitto, che guida unostudio
legalespecializzatoin diritto
internazionale e commercio
conl'estero,echeha
organizzatol'evento, ilprimo

con presenza fisica dopoil
lockdown, & soddisfatta
dell'esito del confronto,
ovviamente in chiave locale:
«Grazieal ruolo chiave che
avranno le regioniall'interno
del Padiglione Italia~
sottolinea—le Pmi
marchigiane potrannonon
soloessere presenti
all'interno diunavetrina
planetaria senza precedenti,
masoprattuttosfruttarele
relazioni B2B, gli eventi con
player internazionali e il
grande pianodi

comunicazione che éstato
messoa punto, unastrategia
integrata dei prodotti e dei
progetti». Senza contare che
quella degli Emirati Arabi
Uniti, e pilt in generale dei
Paesidel Golfo, éuna
popolazionemultietnica e in
continuoaumento (+3%
allannosecondol'lce,ndr.) e
le produzioni Made in Italy
«hannouna chance
importante, cominciandoda
unamaggiore richiesta di
prodottialimentari
internazionali, che hanno
gusti pit ricercatie, di
conseguenza,conun trend di
crescita cheriprenderanei
prossimimesi».
L’agroalimentareitaliano
dovra difendere nei prossimi
mesi il suo primato mondiale
fattodiqualita esicurezza
delle produzionia
cominciare dalvino, «ma—
sottolinea Papitto—pud
diventareun veicolodi
attrazione formidabile se
guardiamoal 202l come

annodiripartenza non solo
pertutto il nostro export, ma
anche per nuovi e pill
significativi programmidi
incoming dall’area del
Golfo».
Francesco Romi
@ RIPRODUZIONE RISERVATA

OTTIMI FEEDBACK DOPO
L'INCONTRO CON
L'AMBASCIATORE LENER
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ueanniappena compiuti
comeente cameralea
perimetroregionale:la
Camera di Commercio delle
Marche ha girato laboa presentando
il bilancio preventivo economico
2021 alla presenza dell'assessore
regionaleal Bilancio Guido Castelli.
Lariduzione dei costidistruttura
ottenuta con I'unificazione ha
consentitodiaumentare gli
investimentisulle cinque province
cuidanovembre 2018 si dirige
uniformemente 'azione della
Cameradi Commercio delle Marche.
Ammonta 8 milioni 302 milaeuroil
valore degli interventi economici
cameraliperiprossimil2mesi,eche

Camera di commercio
Castelli ha partecipato
alla giunta, otto milioni
il tesoretto per il 2021

potraessere ulteriormente
potenziato in corsod’opera, a
beneficio dellosviluppodelle PMIe
del territorio marchigiani, sviluppo
che passasulle direttrici di
innovazione, internazionalizzazione
, valorizzazione del territorio,
turismo, orientamento,
collaborazione con Universita eenti
diricerca. E, perisettoridimoda,
tessile, meccanica/mobilee
agroalimentare, siavvaledell'azione
delle Aziende Speciali di Camera
Marche dedicate. «Voisiete la
nazionale rispettoallesquadredi
club» ha spiegato Castelliche ha
ricordatoanche I'importanza de
patrimonio didati statisticidicuila

Cameradispone echeéin gradodi
elaborare in modo preciso e veloce.
«Sara fondamentale confrontarsi
anchesul documentodieconomiae
finanzia:maicomein questo
momento cosi complessocisono
state cositanterisorseda
intercettare» ha concluso Castelli.
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Sabatini; «Meno costi per i clienti, questo ci interessa»

residente Sabatini, il lavoratoriedeiconsumatoria  Intesanonlascerebbeuna
sindaco diJesi Bacci farsentirelapropriavoce.Da  direzione nelle Marche...
attaccailsilenziodella cittadinoeimprenditore, «La questione non sonoi centri
politica,lacameradi vorreiun sistema bancario direzionalima i contenuti, le

commercio delle Marche solidocheabbia in testale strategie, e I'operativita del

cosadice? Marche. Abbiamo bisogno progettoIntesa Sanpaolo:ci

«Vorreichela politica restasse sentirele banchevicine». interessanominoricosti peri

fuori dalle banche. Non vorrei Su questi temi cosa ha fatto clienti, maggiore qualita dei

tornareavedere quegli UBI? servizi bancarie piui creditoal

intrecci che, negli ultimianni, «Ha dimostratoattenzionee sistemaimprenditoriale».

sonostatiquanto meno vicinanzaal sistema a.t.

imbarazzanti». imprenditorialemarchigiano ©RIPRODUZIONE RISERVATA

Mettelatestadentrola inun tempo in cuisono

sabbia? diventatimolto pil1severii

«No.Sonoconvinto, perd,che  parametrieuropeieicontrolli

debbanoesserele delle autorita. Poiva detto pure

rappresentanze delleim prese, cheil sistemaBcesie

dei professionisti, dei riorganizzato».

T

i considerwone sl cmpor

Q
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LE INTERVISTE

«San Benedetto
non deve temere
alcuna betfa»

Sabatini della Camera di Commercio
«Il campanile stavolta non c’entra»

n’'idea, quella di Piero Celani, che viene condivisa, an-
che se solo in parte, dal presidente della Camera di
Commercio delle Marche, Gino Sabatini. Nel senso,
cheil presidente regionale dell'ente camerale, si & det-

to disposto a mettere a disposizione il piano terra della sede

di corso Vittorio Emanuele, ma nell'ottica di un potenzia-

mento dei servizi dell' Agenzia delle Entrate per la riscossio-

ne (ex Equitalia). Parole chiare quelle di Gino Sabatini, che

dovrebbero smorzare sul nascere qualsiasi polemica di ca-

rattere campanilista.

Presidente Sabatini,come giudicala propostadiCelani?

«Sono del parere che la sede dell’Agenzia delle Entrate per la

riscossione, debba rimanere a San Benedetto, ma vedo anche

la necessita di un potenziamento dei servizi offerti dall'ex

Equitalia ad Ascoli. Gia da quattro anni presso la sede dell’en-

te camerale del capoluogo, sonoattivi due sportelli dell'Agen-

zia dedicati alla riscossione. Un servizio, che, perd, va rinfor-

zato. A tale proposito

hoparlato conidirigen-

ti dell’Agenzia stessa e

sono d’accordo su que-

sto PETCOrs0s.

In che maniera?

«Lamiaidea équelladi

mettere a disposizione

tutto il piano terra della

sede della Camera di

Commercio perché

I'’Agenzia possa colloca-

re altre postazioni con

altro personale. Un ser-

vizio di riscossione che

sarebbe destinato non

solo alle imprese, ma

ancheai cittadini».

Come funzionerebbe?

GinoSabatini

«Andrebbero realizza-
tiingressi indipendenti
mentre gli orari di fun-
zionamento degli spor-
tellisarebbero svincola-
ti da quelli della Came-
ra di Commercio. Si
tratterebbe di un servi-
zio che andrebbe incon-
troalle esigenze dei cit-
tadini, considerato che
a dicembre dello scorso anno ¢ scaduta la sospensione per il
pagamento delle imposte per le persone del cratere. Una cir-
costanza che lascia prevedere un grande afflusso agli sportel-
lidell'Agenzia».
Sitratterebbe,quindi,diunasededistaccata?
«Esartamente. Negli incontri avuti con i dirigenti dell'Agen-
zia, ho trovato piena disponibilita a un potenziamento dei
servizisulterritorio del capoluogo, ma mistatoanche chiesto
la possibilita, da parte dell’Agenzia, di avere spazi maggiori.
Richiesta che hoaccolto positivamente. Approfitto dell'occa-
sione per ribadire che questa iniziativa mira solo a rafforzare
un servizio per Ascoli e il suo entroterra, fermo restando che
la sede principale dell' Agenzia delle Entrate per la riscossio-
ne deve rimanere a S. Benedetto. Questo, per sgombrare il
campo da illazioni e fughe in avanti che non hanno alcun ri-
scontrocon la realta».

Nino Orrea

«|L SERVIZIO

DI RISCOSSIONE
ALLEVIA | DISAGI
DEI CITTADINI»
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MACERATA Video conferenza
nella sede di Macerata della/Ca-
mera di commereio per presen-
tare i risultati del progetto
“Goals for Future”. Un’azione
promossa per la formazione de-
gli studenti delle scuole supe-
rioricherientranell'ambitodel
programma Erasmust+. Si trat-
ta di un'esperienza di tirocinio
transnazionale della durata di
quattro settimane ideata con
l'intento di sostenere I'adegua-
mentodelsistema di istruzione
eapprendimento locale alle esi-
genze disviluppo europee. Non
solo, il progetto & anche una ri-
sposta positivaagli ultimi even-
ti sismici accaduti nel nostro
territorio.

Leadesioni
L'incontro ha visto la partecipa-
zione in presenza del presiden-

Presentati i risultati
di “Goals for future”

della Camera di commercio

LA FORMAZIONE

te della Camera delle Marche
GinoSabatini, del segretario ge-
nerale FabrizioSchiavoni e del-
la responsabile del progetto Lo-
renza Natali. Collegati online,
invece, i rappresentanti deglial-
tri soggetti partner territoriali,
cosicome e giunta daremotola
testimonianza dei protagonisti
dell'esperienza internazionale:
Alberta lezzi e Chiara Pietane-
si, del Liceo Leopardi di Reca-
nati; Alessandro Cavallaro
dell'Istituto tecnico Divini di
San Severino; Lucrezia Rollo e
Gaia Vallesi, entrambe dell Tsti-
tuto Varano di Camerino.
«L'investimento per i giova-
ni e lattrattivita deinostri terri-
tori nei prossimi anni dovra ne-
cessariamente puntare sulla
qualita della formazione scola-
stica e universitaria sull'innova-
zione e sulla ricerca - ha detto

Sabatini-, quello che avete trat-
tenuto della vostra esperienza
e gia tesoro per voi e per la re-
gione dove lo avete riportato e
dove lo metterete, nell'imme-
diato, afrutto».

L'iniziativa

«Il territorio, il Paese e il mon-
do - ha concluso -avranno biso-
gnodi tutta la vostra intelligen-
Za, creativita, curiosita, apertu-
ra, per ripartire dopo questa so-
sta obbligata e dolorosa». Il se-
gretario generale Schiavoni ha
ricordato come il progetto ab-
bia visto la luce a Macerata po-
co prima dell'accorpamento
delle 5 Camere territoriali che
hanno dati vita a Camera Mar-
che, mentre la Natali ha illu-
strato i numeri del progetto:
ben133studentifrequentantile
classi terze e quarte dell'anno

Studenti delle superiori protagonisti di esperienze all'estero

scolastico 2018/2019 apparte-
nenti agli Istituti scolastici del-
la provincia, i quali hanno fatto
esperienza formativa presso
aziende e istituzioni di Francia,
Germania, Inghilterra, Irlanda,
Lituania, Polonia, Spagna, Un-
gheria, Bulgaria e Slovenia.
an. moz.
@ RIPRODUZIONE RISERVATA
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Seminario di Confindustria Centro Adriatico

«Cambiate mentalita,
imprese fate rete»

Confindustria Centro Adriatico
si appoggia a Retlmpresa e crea
una task force per supportare le
imprese nella realizzazione dei
contratti di rete e per I'accesso
ai benefici della 181/89, ovvero
I'area di crisi complessa. E’ sta-
to questo il tema del seminario
organizzato a Villa Lattanzi, con
il sostegno della Camera di
Commercio delle Marche e di
Retlmpresa, I'agenzia che a livel-
lo nazionale segue le aggrega-
zioni e le reti d'imprese.

«Numerosi imprenditori e pro-
fessionisti hanno riempito la sa-
la. La riprova che questo territo-
rio ha voglia di investire nel futu-
ro», ha sottolineato il direttore
Giuseppe Tosi. Il vicepresidente
di Confindustria Centro Adriati-
co, Giampietro Melchiorri, ha
posto I'accento sui temi princi-
pali del convegno, ovvero dif-
fondere la consapevolezza ne-
gli imprenditori dei vantaggi a
costituire retid’'impresa e le op-
portunita finanziarie legate alle
novita introdotte dalla legge.
«Serve un cambio di mentalita.
Pochi giorni dopo la mia elezio-

ne ho iniziato a parlare di reti -
dichiara Melchiorri - tanto che
nel mio discorso d’insediamen-
to citai una celebre frase di Hen-
ry Ford: mettersi insieme & un
inizio, rimanere insieme € un
progresso, lavorare insieme &
un successo; con questo pre-
supposto, dopo meno di un an-
no, siamo riusciti in una missio-
ne che ai pit sembrava impossi-
bile, ovvero unificare due asso-
ciazioni, quella di Ascoli Piceno
e di Fermo, che erano separate
da ben 38 anni«.

Sulla stessa linea di pensiero, Gi-
no Sabatini, che ha sottolineato
gli enormi vantaggi che oggi, a
circa un anno dalla unione di tut-
to il sistema camerale marchi-
giano, finalmente si toccano
con mano: «Maggiore efficien-
za a minori costi. Lasciarsi trai-
nare da chi & piu grande e strut-
turato non deve essere pil visto
come un male ma, al contrario,
come un valore aggiunto». Car-
lo La Rotonda, direttore di Re-
timpresa ha informato I'assem-
blea sul fatto che in Italia sono
5.900 i contratti di rete e ben

34911 le imprese coinvolte, e
sui vantaggi che le reti portano
con sé grazie ai fondi stanziati a
livello nazionale e regionale.
«Serve la volonta degli impren-
ditori di presentare progetti am-
biziosi e comuni per guidare la
transizione industriale», ha det-
to con forza La Rotonda. Tra i
vantaggi la possibilita per la re-
te d'impresa di usufruire dei fon-
di di Invitalia, con I'abbassamen-
to della soglia da 1,5 a 1 milione
di euro per gli investimenti, e,
non da meno, di usare I'amplia-
mento delle spese ammissibili
che riguardano ad esempio
quelle per la formazione.
Mauro Nucci
@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Melchiorri lancia un messaggio
ai colleghi: «Ci sono vantaggi»
Una opportunita arriva

dai fondi dell’area di crisi
L'OCCASIONE

Le modifiche alla
legge 181 permettono
di finanziare anche

la formazione
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«Con le reti d'impresa
solo insieme si vince»

Summit di Confindustria. «Funziona lI'intesa con Ascoli»
L'ECONOMIA

FERMO Unirsi in stabili aggre-
gazioni ha oggi ulteriori van-
taggi, aldila di tutte le leve po-
sitive gia tradizionalmente ri-
conosciute allo strumento del
contratto di rete, dal marke-
ting alla ricerca, dall'exportal
raggiungimento di massa cri-
tica, spesso necessaria se non
indispensabile per accedere a
talune commesse o bandi di
gara. Se ne & parlato nel semi-
nario organizzato nella corni-
cediVilla Lattanzia Fermo da
Confindustria Centro Adriati-
co, con il supporto di Camera
di Commercio
delle Marche e
di Retlmpresa,
I'agenzia confe-
derale che a li-
vello nazionale
segue le aggre-
gazioni e le reti
d’'imprese. «Nu-
merosi impren-
ditori e profes-
sionisti hanno
riempito la sala.
La riprova che

guesto territo-

rio ha voglia di

investire nel fu-

turo», sottoli-

nea il direttore

Giuseppe Tosi.

Nel saluto di

apertura il vice-
presidente

Giampietro Mel-

chiorri dichiara

subito le due fi-

nalita principali del conve-
gno, ovvero diffondere ancora
di pil la consapevolezza negli
imprenditori dei vantaggi a co-
stituire reti d'impresa e le op-
portunita finanziarie legate al-
le novita introdotte nella Leg-
ge181/89.

Lanecessita

«Serve un cambio di mentali-
ta. Pochi giorni dopo la mia
elezione ho iniziato a parlare
di reti - dichiara Melchiorri -
tanto che nel mio discorso
d'insediamento citai una cele-
bre frase di Henry Ford: met-
tersiinsieme & un inizio, rima-

nere insieme & un progresso,
lavorare insieme & un succes-
so; dopomeno diun anno, sia-
mo riusciti in una missione
che ai pili sembrava impossi-
bile, unificare due associazio-
ni, quella di Ascoli e di Fermo,
che erano separate da ben 38

anni». Sulla stessa linea di pen-
siero il presidente della Came-
ra di Commercio Gino Sabati-
ni, che sottolinea gli enormi
vantaggi che oggi, a circa un
anno dalla unione di tutto il si-
stema camerale marchigiano,
si toccano con mano: «Mag-
giore efficienza a minori costi.
Lasciarsi trainare da chi é piu
grande e strutturato non deve
essere pill visto, in un sistema
economico mutato negli ulti-
mi anni, come un male ma co-
meunvaloreaggiunto».

Inumeri

La parola é poi passata al diret-
tore di Retlmpresa, Carlo La
Rotonda che ha esposto dap-
prima i dati sulle reti a livello
nazionale, sono 5900 i contrat-

ti di rete e 34911 le imprese
coinvolte, locale e dei relativi
vantaggi, per poi entrare nel
dettaglio della Legge. «Serve

la volonta degli imprenditori
di presentare progetti ambi-
ziosi e comuni per guidare la
transizione industriale» riba-
disce La Rotonda. Tra i vantag-
gi la possibilita per la rete
d'impresa di essere soggetto
beneficiario dei fondi, quindi
I'abbassamento della soglia
dal5almilionedieuroper gli
investimenti e, non da meno,
I'ampliamento delle spese am-
missibili come ad esempio
quelle perlaformazione.

L'obiettivo
Confindustria Centro Adriati-
co aderisce a RetImpresa e
con essa creera una task force
persupportare le imprese nel-
la realizzazione dei contratti
di rete e conseguentemente
all’accesso ai benefici della
Legge 181/89.

Irene Natali

(© RIPRODUZIONE RISERVATA

Giampietro Melchiorriduranteil suointerventoa Villa Lattanzi
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Le aziende in crescita
Adesso il Fermano
va in controtendenza

Movimprese, cifre confortanti
Occorre analizzare bene i dati

FERMO Quella di Fermo &1'unica provincia delle Marche
adavere unsaldodicrescita positivo nel numero delle
impreseafine 2019 rispettoall’anno precedente. E
quanto rileva Movimprese, i cui dati sono stati elaborati
dall'Ufficio Statistica della Camera di Commercio delle
Marche. Alivello regionale, la differenza trale imprese
chehanno cessato la loroattivita e quelle che sisono
iscritte € stata negativa per 909 unita. Il tasso di crescita
annuale & quindinegativo: -0,53%. A livello provinciale,
Ancona-1,19%, Pesaro-Urbino-0,82%, Ascoli Piceno
-0,43%, Macerata invariato e Fermo+0,33%. Nel corso
delloscorsoanno, a Fermosisonoiscritte 1217 nuove
imprese mentre le cessazioni, al netto di quelle d'ufficio,
sonostate 1.148 con un saldoattivo di+69 imprese. A
fineanno risultavano 20.703 imprese registrate. Nello
stessoannoil numerodelle imprese costituite come
societa di capitalié cresciutodel 3,31%. Sono invece
diminuite le societa di persone (-1,27%) e leimprese
individuali(-0,38%). [Inumero delle aziende che hanno
altre forme giuridiche é cresciuto dell’1,08%.

ILdubbio
Ilmaggior numero diimprese sitraduce conun
miglioramento dell'economia fermana? No. Vuol dire

peroche Fermonon ha persolasua effervescenza
imprenditoriale nonostante le difficolta. Un’analisi
negativa chesifa quando il numero diimprese aumenta
evidenzia tendead evidenziarela scarsa dimensione
delle stesse: pit1 imprese vuol dire che sono troppo
piccole per competere sul mercato. Il presidente della
Camera di Commercio delle Marche Gino Sabatini, nel
commentare idati regionali evidenzia come: «La
crescita del numero disocieta di capitali el'aumento
delleimprese del terziariostannoad indicare cheil
tessuto economico dellanostra regione provaa
diventare pii1 evoluto e pil1 forte, a scapito soprattutto
delleimprese individuali».
mas. vi.
© RIPRODUZIONE RISERVATA

ILpresidente della Camera di Commercio Gino Sabatini
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L'APPELLO

«Restituire fiducia alle imprese»

La Cna: «Le indennita sono servite a portare avanti le aziende nella fase critica, ora la sfida & creare uno scenario»
Per il presidente Silenzi i problemi sono quelli denunciati da sempre: «Il cuneo fiscale e I'eccesso di burocrazia»

FERMO Vincere la paura, perché nessu-
no, ad oggi, se la sente piu di investire.
Indicare uno scenario, una prospettiva,
per restituire fiducia al mondo delle im-
prese e degli artigiani. Intervenire in mo-
do incisivo, una volta per tutte, per ab-
bassare il cuneo fiscale sulle aziende.
Questi i punti chiave evidenziati ieri da
Cna Fermo. Il presidente Paolo Silenzi,
col direttore ed Alessandro Migliore ed
il responsabile servizi sicurezza Massi-
miliano Felicioni, hanno voluto fare il
punto della situazione: «E’ un appunta-
mento fisso, prima delle ferie estive - ini-
zia il presidente Silenzi - questo e ovvia-
mente un anno molto particolare, con
una crisi sistemica che ha messo tutti a
dura prova. C'e stata una politica di risto-
roda governo e regione, levarie forme di
indennita sono servite a portare avanti
leaziende nella fase critica, ma ora la sfi-
da & creare uno scenario. Le nostre istan-
ze le abbiamo presentate anche ai due
principali candidatialle prossime elezio-
niregionali».

Inodi

Secondo il presidente di Cna i problemi
delle aziende sono quelli denunciati da
sempre:«cuneo fiscale ed eccesso di bu-

rocrazia. Paradossalmente sono aumen-
tati in questi mesi i depositi bancari, si-
gnifica che dove le aziende hanno liqui-
dita, preferiscono attendere uno scena-
riofavorevole e tocca alla politica fornir-
lo. Vanno abbassati i costi per le impre-
se, non servono tagli enormi, basterebbe
un 20% e delocalizzare non sarebbe pill
conveniente, con una possibilita di re-
shoring che secondo gli studi puo porta-
re 10mila posti di lavoro». Il direttore di
Cna Fermo Alessandro Migliore si pone
un interrogativo: «Cosa accadra in au-
tunno, quando finira il prorogato stato
di emergenza e termineranno gli am-
mortizzatorisociali? I miliardi del Reco-
very Fund arriveranno al mercato? Ser-
vonorisorsemessea terra per abbassare
le tasse alle imprese ed aumentare le bu-
ste paga. Lo studio pubblicato ieri dalla
Camera di commercio delle Marche e
realizzato dall'istituto Tagliacarne evi-
denzia un calo di iscrizioni di imprese ri-
spetto alle cessazioni. Le Marche hanno
la riduzione di assunzioni piul brusca
d'Ttalia, seconda solo alla Lombardia,
con un -60% Solo il 6% delle aziende ha
mantenuto un fatturato stabile. C'¢ biso-
gno dinon sbagliare gli interventi. Quan-
do vedo che vengono promosse start up

&

riservate ai disoccupati, penso che sia
quasi impossibile per una persona sen-
za lavoro usufruirne e credo servirebbe
rivedere certe scelte»,

Leconsulenze
Massimo Felicioni, responsabile di Cna
per i servizi di sicurezza, sottolinea «le
2000 consulenze telefoniche fornite in 3
mesi. Abbiamo affiancato le aziende per
rispettare le prescrizioni antiCovid, spes-
so le abbiamo dissuase dallo sperpero di
risorse, ad esempio quando venivano
proposti da aziende, talvolta neanche ti-
tolate a farlo, sanificazioni dei luoghi di
lavoro non necessarie. Oggi c’é tanta
paura, le aziende non investono nulla
perpauradiunaltroblocco.C'eil timore
che torni tutto come prima, in azienda si
adottano mille cautele ed appena si esce
sembra che tutti si comportino come se
nulla fosse mai successo».
PierpaoloPierleoni
© RIPRODUZIONE RISERVATA

Le Marche hanno lariduzione
di assunzioni pilbrusca
d’ltalia, secondasoloalla
Lombardia, con un-60%
i Iverticidella
"IW// / i CnadiFermo
e fanno
il punto sullo
stato
dell’economia
esulle
necessita
perrilanciare
leimprese
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Spazi e servizi in porto
Cantieri per 15 milioni

Avviati i lavori per il nuovo polo dei controlli
La logistica dello scalo continua a crescere

ANCONAIl porto continua a tra-
sformarsi. Avviati ieri i lavori
da 2,4 milioni per il nuovo po-
sto di controllo frontaliero sa-
nitario. Un nuovo tassello
nell'ambito degli investimenti
da 15 milioni per potenziare
spazi, servizi e logistica dello
scalo.

Massimiliano Petrilli

alle pagine10e11

LE INFRASTRUTTURE

Porto in trasformazione
il risiko in cinque mosse

Consegnato I'appalto per l'innovativo posto di controllo frontaliero. Rush finale per la demolizione dei silos
A ottobre conclusi i lavori della banchina 22, appalto in vista per i nuovi binari. Ulteriori piazzali per le merci

ANCONA Nuove banchine e piazzali in ar-
rivo, silos demoliti, potenziamento della
rete intermodale e ora il nuovo posto di
controllo frontaliero. L’area commercia-
le del porto apre un nuovo fronte nel risi-
kodella trasformazione delloscalo. Inve-
stimenti per 15 milioni cosi «da aumenta-
re efficienza, efficacia e velocita al servi-
zio degli imprenditori» ha sottolineato
Rodolfo Giampieri, presidente dell’Auto-
rita disistema portuale, durante la conse-
gna dei lavori da 2,4 milioni per realizza-
re il nuovo Posto di controllo frontaliero
sanitario.

L'edificio

Un edificio per i controlli sanitari difron-
tiera delle merci in importazione daiPae-
si extra Ue, alimentari e non, «senza il
quale il porto rischiava di perdere in ma-
niera definitiva traffici importanti» ha
sottolineato Matteo Paroli, segretario
Ap. L'intervento (aggiudicato alle azien-
de marchigiane Elettro Stella srl e Man-
nocchi Luigino) prevede di riconvertire
in 13 mesi una porzione di 1.600 mq
dell'ex Tubimaralla Darsena Marche co-
si da razionalizzare i presidi sanitari atti-
vi, oggi dislocati in tre sedi diverse
nell'area portuale. Il progetto, ha spiega-

to il segretario Paroli, prevede I'organiz-
zazione del presidio sanitarioin tre zone:
una da destinare ai controlli
dell'Usmaf-Ufficio di sanita marittima;
due da utilizzare per i controlli del Posto
ispezione frontaliero-Ufficio veterinario
per gli adempimenti comunitari sulle
merci alimentari, distinte in spazi per le
merci alimentari, destinate al consumo
da parte delle persone, e spazi per le mer-
cinonalimentari, non destinate al consu-
moumanao.

L'innovazione

«La realizzazione di un'unica struttura
per i controlli sanitari € un nuovo ulterio-
re e deciso passo avanti nella trasforma-
zione che sta vivendo il porto - ha affer-
mato il presidente Ap Giampieri - un
cambiamento e una modernizzazione,
anche in questosettore, che contribuisce
amigliorarel'operativita delle istituzioni
coinvolte, ministero della Salute, Agen-
zia delle Dogane, Guardia di Finanza, Ca-
pitaneria di porto. Un progetto che ci
consente di diventare piil innovativi, effi-
cienti e sostenibili migliorando la funzio-
nalita delle operazioni del porto com-
merciale». «La competitivita di un porto
si misura su diversi fronti - ha affermato

Ida Simonella, assessore al Porto-unodi
questi e sicuramente quello dell'efficacia
e dell'efficienza con cuisi offrono i servi-
zi obbligatori e non. Questo intervento &
un tassello importante che si inserisce
qui: nel miglioramento dell'offerta com-
plessiva di servizio e dunque della com-
petitivita del porto». «Lo scalo dorico si
conferma una risorsa fondamentale per
I'economia marchigiana - ha dichiarato
Gino Sabatini, presidente della Camera
di Commercio delle Marche -Con questo
intervento, il porto compie un altro im-
portante passo in avanti nella sua orga-
nizzazione e nell'erogazione dei servi-
zi in un’ottica di efficientamento e soste-
nibilita».

Il fermento

«Nel porto si sta vivendo forte fermento -
ha detto il Contrammiraglio Enrico Mo-
retti, comandante del porto - Solo un oc-
chio poco attento puo definire di crisi,
magari perché ci si sofferma sul calo di

Porto in trasformazione
il risiko in cinque mosse
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passeggeri e merci dovuto agli effettidel-  zione dei silos del molo sud. Dopolostop
la pandemia da Covid 19. L'attuale, inve-  imposto dal Covid la ditta ha riacceso i
ce, e unastagione chetraguardaobiettivi  motori dei mezzi con I'obiettivo di termi-
ambiziosi di una crescita che si sostan-  narele operazioni disgomberodell'area.
ziera, nel breve e medio periodo, con la  Qui sarannoa disposizione dell’Autorita
realizzazione di importanti infrastruttu-  portuale 350 metri di banchina e 33mila
re, alcune delle quali in avanzatostatodi  mqdi piazzali, importanti per I'operativi-
progettazione che farannodel portodori-  ta commerciale dello scalo. A fianco
counnodologisticodiassolutorilievo».  dell’area exsilo ¢'¢ labanchina 22.In bae

all'ultimo cronopgrogramma entro otto-
Lemosse bre & prevista la conclusione delle opere
In un breve raggi d’azione della nuova  di potenziamento della struttura (lunga
palazzina sono infatti concentrati quat- 200 metri con un’area complessiva di
tro importanti azioni. E gia statacomple- ~ 8mila mq) per consentire lo sbarco e im-
tata la demolizione della cosiddetta “in-  barcodi container e mercivarie. Attende
compiuta”, 10mila mq in disuso ora ri- invece il nullaosta per poi procedere
convertiti a piazzale per il depositomer- ~ all'appalto I'allungamento del fascio di
ci. In dirittura d’arrivo anche la demoli-

Lericonversioni  [hakaiiks

In conclusione Le opere di potenziamento
per consentire lo sbarco e l'imbarco

di container e merci varie (lunghezza banchina
200 metri, area complessiva: circa 8.000 mg).
Interventoin corso, fine lavori ottobre 2020

Riconversione magazzini per attivita logistiche
20.000 mq ora disponibili per attivita logistiche.
Investimenti delle imprese concessionarie.
Interventi conclusi

Demolizione incompiuta
10.000 mq di spazi in disuso ora riconvertiti a piazzale

Demolizione blocchi di silos molo sud
350 metri di banchina, 33.000 mg

di piazzali ora a disposizione della ADSP
mare Adriatico centrale. Investimenti
delle imprese concessionarie.
Intervento in fase conclusiva

44

binari, 600 metri per potenziare I'infra-
struttura intermodale che arrivera al li-
mitedella banchina 22 e area silos.
Massimiliano Petrilli
© RIPRODUZIONE RISERVATA
IL PRESIDENTE GIAMPIERI:
«DIVENTIAMO PIU INNOVATIVI

EFFICIENTI E SOSTENIBILI»

PAROLI: «SENZA QUEST'OPERA
AVREMMO PERSO PER SEMPRE
TRAFFICI MOLTO IMPORTANTI»

DODICIPUNTI

e

per il deposito merci. Intervento concluso _ o W
Allungamento fascio binari ¥ 15 milioni €
Nuovo posta di controllo frontaliero sanitario Lunghezza 600 metri, in conformita - RS, NIRRT

Uffici e Laboratori Posto Ispezione Frontaliero e Sanita
Marittima. Riconversione di una porzione di capannone
industriale dismesso per realizzare il centro diispezione
e controlli per merci alimentari e non alimentari,
aumentando ['efficenza delle attivita portuali.
Durata lavori: 13 mesi.

.

»"  agli standard di traffico ferroviario SR n0sp 9019-2001
intermodale. Progetto in fase W

diautorizzazione per poi procedere g dg” o I:I:’
alla gara di appalto dei lavori
s 77 ! Investimenti

~ K o S privati
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Commercio on line
Sabatini: «Strategia

per aiutare le aziende

Cristiano Pietropaolo
a pagina 15

«La piattaforma di e-commerce
per sostenere I'imprenditoria»

Sabatini della Camera di commercio scende in campo mentre Balloni della Cna € preoccupato per i ristoratori

L'ECONOMIA

ASCOLI Il momento critico
provocato dalla pandemia si
ripercuote in maniera pesan-
te anche sul sistema econo-
mico. Le aziende si trovano
di fronte a tanti dubbi legati
al futuro e per capire quando
la situazione potra volgere al
meglio e ripartire. «Alcuni
settori sono enormemente
preoccupati perché la pande-
mia crea una difficolta nelle
produzioni, soprattutto con
chi lavora con I'estero - spie-
ga il presidente della Camera
di Commercio delle Marche
Gino Sabatini - . Il mondo fie-
ristico si & fermato e li abbia-
mo davvero problemi enor-
mi. C'é anche una grande fa-
scia di aziende che lavorano
sul prodotto interno e in que-
sto caso dovermo essere bra-
vi a trovare una sintesi con il
governo regio-

nale per nuove
progettazioni

che possano fa-

vorire i consu-

mi interni» spie-

gaancora Saba-

tini.

Le prospettive
«In questo mo-

mento delle fles-
sioni importan-
ti ci sono e dob-
biamo lavorare
sulla digitalizza-
zione e sull'ex-
port digitale.
L’export deve
essere tenuto in
considerazione
dalla Regione e
I'Universita per
dare strumenti
per lavorare in questo setto-
re. L'e-commerce puo essere
importante per tante aziende
locali hanno prodotti interes-
santi che possono navigare
online - sostiene Sabatini -:
stiamo creando una piatta-
forma tramite la quale gli im-
prenditori possano entrare
nei settori del proprio interes-
se merceologico. Dovremo fa-
re anche una importante po-
litica turistica per non perde-
re il flussodi agosto di merca-
to interno dasfruttare - dice-.
La pandemia ci ha fatto capi-
re nuovamente che nelle
Marche abbiamo numerose
zone visitabili da turisti pro-

venienti dalle regioni vicine,
come Lazio, Umbria ed Emi-
lia Romagna. Dobbiamo esse-
re bravi a colpire nel segno e
quiancheil sistema bancario
puodessere d’aiuto alleimpre-
se» dice Sabatini.

Le misure

«Misure preventive troppo
restrittive, pur necessarie,
POSSONO essere una mazzata
finale : dobbiamo parlare di
aiuti concreti e immediati
non a pioggia ma efficaci a se-
conda delle condizioni - ag-
giunge Francesco Balloni, di-
rettore della Cna Picena - il
fatto di chiudere i locali alle
18 non risolve il problema
perché un ristorante che si &
adeguato con grandi investi-
menti e di strutture anti con-
tagio deve essere salvaguar-
dato. Se si continua cosi, non
si potra mantenere il blocco
dei licenziamenti, il persona-
le verra ridotto
e questa sara
una problemati-
careale - spiega
ancora -: i nu-
meri sono im-
pietosi ma que-
sta pandemia
potrebbe crea-
re un'ulteriore
pandemia eco-
nomica e di for-
te disagio eco-
nomico in tan-
tissimi settori.
A marzo, unita-
riamente con il
direttivo nazio-
nale, spingeva-
mo sulla chiu-
sura con succes-
sivi rigidi proto-
colli per la ria-
pertura, come
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nel settore dei centri estetici, zione dei tavoli e tutte le pre-

ma oggi molte attivita di ri- cauzioni possibili, i rischi so-

storazione punteranno solo no inferiori rispetto ad altre

sull'asporto, mentre altri sce- attivita» conclude il diretto-

glieranno la chiusura totale - re.

dice Balloni -. Molte attivita Cristiano Pietropaolo

lavorano solo sulla cena ed & © RIPRODUZIONE RISERVATA

difficile far rimanere un ser-

vizio aperto, con tutte le limi-

tazioni del caso per evitare i

contagi, manel ristorante, se

ci sono distanziamenti, ridu-

Gino Sabatini
«LA REGIONE
E TECNOLOGIE»
e e e
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L'ECONOMIA

Micam e Mipel non riescono a placare
le preoccupazioni degli imprenditori

E stata ribadita la necessita di un progetto per porre fine allemergenza del distretto calzaturiero

MACERATA Le preoccupazioni
per il futuro non mancano. Mi-
cam e Mipel non le hanno pla-
cate. «In questo periodo I'im-
prenditore &€ impegnato a met-
tere in sicurezza la propria
azienda», ha detto Siro Badon,
presidente di Assocalzaturifici
e di Micam, il salone interna-
zionale della calzatura che si &
chiuso ieri a Milano-Rho. Ba-
don ha espresso soddisfazione
per gli oltre 16.000 buyer che
hanno creduto nella riparten-
za della moda e con la loro pre-
senza hanno premiato il corag-
gio delle aziende ce hanno
espostoa Micam, Mipel, TheO-
neMilano, Lineapelle-A New
Point Of View e Homi.

ILdistretto

Per far fronte all'emergenza
del distretto calzaturiero mar-
chigiano occorre un piano. Gi-
no Sabatini, presidente della
Camera di Commercio delle
Marche, chiede un Piano Mar-
shall urgente mentre Alessia
Morani, sottosegretaria al Mi-
se, deve scrivere entro la fine
di ottobre un Piano Marche
per intercettare i soldi del reco-
very Fund. C'¢il titolo “Marche
smart green country” manon i
contenuti per i quali la deputa-

.

Lauro Alessandrini e il figlio Daniel

ta ha chiesto I'aiuto di tutti: im-
prenditori, associazioni, sinda-
cati e perfino il neo presidente
della sponda opposta Acqua-
roli. Giuseppe Mazzarella, tito-
lare del calzaturificio Alex by
Mercury di Potenza Picena e

presidente di Confartigianato
Marche, replica: «Va bene un
Piano Marshall a patto che
non sia solo concepito per la ri-
cerca disoldi. Dobbiamo sape-
re come impiegarli. Dobbiamo
avere un piano a breve termi-
ne ealmeno unaltroa medioe
lungo termine. E, cosa molto
importante, deve essere taglia-
to sumisura per le nostre pic-
cole e medie imprese che devo-

no essere accompagnate nello
sviluppo, con stakeholder. Ce
lo ha insegnato il Micam che
ha dimostrato di essere vicina
alle aziende, di ascoltare le lo-
roesigenze e diaiutarle peres-
sere presenti in fiera». Gli im-
prenditori hanno lamentatoal-
la Morani la non equita del co-
siddetto “sconto Sud” che una
volta approvato agevolera il
Mezzogiorno, a partire
dall’Abruzzo. Al di 1a dell’an-
damento del Micam, che in
questa edizione straordinaria
non poteva cambiare le sorti di
una stagione o il bilancio di

un’azienda, la maggior parte
dei calzaturieri & molto preoc-

cupata per quello che succede-
ra il prossimo anno sia alle
proprie maestranze, quando
scadra il blocco dei licenzia-
menti, e sia alle aziende, se il
mercato non dovesse ripartire
con la prossima stagione inver-
nale. Chi avra la forza per resi-
stere ancora? Halmanera,
brand di Potenza Picena, ave-
va un buon trend prima
dell'arrivo della pandemia e

ora prevede di chiudere il bi-
lancio 2020 in linea con quello
dello scorso anno per poi tor-
nare a crescere dal 2021.
L'azienda ha puntato molto
sulla digitalizzazione per po-
ter raggiungere i clienti sparsi
in tutto ilmondo e cerca di co-
gliere tutte le opportunita di
vendita: «La presenza al Mi-
cam & dettata da questi fattori.
La prima giornata e stata so-
stanzialmente buona se vedia-
mo le aspettative con cui sia-
mo partiti. Poi c’é statoun calo
ma lo avevamo previsto», af-
fermano Matteo Borraccini e
Luca Petrelli.

Lasituazione
Anche al Mipel tirava la stessa
aria, pregna di preoccupazio-

L della Pelletteria Avorio

.._éE

ni. «Il lockdown ci ha penaliz-
zato perché avevamo puntato
sulla presenza dei nostri pro-
dotti nelle localita turistiche.
Ora stiamo cercando di recu-
perare ma € molto complicato
nella mia fascia di mercato,
quella media-economica, che
vede il monopolio delle produ-
zioni cinesi, sia di importazio-
ne ma soprattutto quelle rea-
lizzate in Italia», affermano
Lauro Alessandrini e il figlio
Daniel della Pelletteria Avorio
di Monte San Giusto. «Soluzio-
ni? Non ne ho. Al Mipel ho in-
crementato anche la superfi-
cie espositiva. Riscontri? Sicu-
ramente migliori rispetto a
quelli che avrei avuto stando a
casa», conclude Lauro Ales-
sandrini.

Massimiliano Viti

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Mazzarella: «Serve
un Piano Marshall
tagliato sumisura per
le nostre imprese»

Alessandrini: «Dopo

i problemi causati dal
lockdown cerchiamo di
recuperare»
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senno rischiamo di non essere
sincroni con le strategie del no-
stro governo e soprattutto
dell'Europa». La strada per rag-
giungere questo muovo model-
lo? «Coinvolgere la Camera di
Commerecio, il luogo dove é pos-
sibile fare impresa, e le univer-
sita, perché & necessario ragio-
nare con chi abitualmente lavo-
ra all'interno degli scenari eco-
nomici».

L’obiettivo del nuovo modello
E se il titolo e «Disegniamo un
nuovo modello marchigiano»,
le argomentazioni espresse du-
rante l'assise camerale danno

forza alla tesi di Carloni: «Il si-
stema degli Anni Settanta & su-
perato, dobbiamo passare da
ottimi controterzisti a leader,
che a loro volta si portano die-
tro intere filiere produttive, pic-
coli cluster dove funziona I'ef-
fetto trascinamento». Una vera
e propria rivoluzione. Cosi co-
me ¢ rivoluzionaria l'idea di
guardare alla rossa Emilia-Ro-
magna per copiare il modello
di export digitale, «partendo
dalla formazione preventiva
delle imprese, per non rischia-
rechesianosempre lestessead

essere coinvolte nei progetti».
a.t

© RIPRODUZIONE RISERVATA

«LA NOSTRA DIREZIONE
VERSO NUOVI MODELLI
DI BUSINESS E APERTURE»

L'assessore
alle Attivita
produttive
MircoCarloni
conil
governatore
Francesco
Acquaroli
FOTOGIUSY
MARINELLI
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