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Artificial Narrow Intelligence
Al debole

PRESENT

Artificial General Intelligence
Al forte

Artificial Super Intelligence
Super Al



Non solo
ChatGPT

iIndividuare

le priorita!
(soprattutto non
sommiamo, ma
integriamo)

Top 21 Al Tools z

for any purpose

Discover even more Al tools: GenAl.Works



Al Generativa

Immagini create con Midjourney
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La robotica collaborativa

| nuovi robot collaborativi,
che possono lavorare con gli
uomini senza barriere di
delimitazione e protezione
delle loro aree funzionali,
aprono tutto un nuovo
mondo alla robotica
soprattutto nelle medie e
piccole aziende.

Automazione flessibile per
produzione di piccoli lotti,
tipica delle aziende
manifatturiere del nostro
territorio.

Non e piu l'uomo ad adattarsi al robot ma
il robot all'uomo

|

Human-centered Manufacturing



La digital intelligence: una nuova frontiera

Internal Big Data External Big Data
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La Data Analytics

* La seguente figura mostra come la generazione di risultati
analitici di elevato valore accresce la complessita e il costo
dell'ambiente di analisi

foresight high

insight medium

hindsight low



Realta Aumentata (AR)
Portare il prodotto A CASA dell’utente



Realta Virtuale (VR)
Portare l'utente NEL punto vendita
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N & Welcome to Apple

Product Information

iPhone 16 Pro

ENIATE 300
Customer Support
Mobile,

Technology & Research " T _'J :ﬂsor:.g?‘hle_. 4 .
Developer World g( erDr e —J

Bl Register today for a free CD-ROM.

Resources Online

About Apple

H What's Hot

Prrpsenewonl  Preorder Mac OS 8 Be the First to Know
Now you can preorder Mac Learn about new Macintosh .
Switzerland ~| OS 8, described by Macworld software releases the moment iPhone 16
Taiwan as "the most comprehensive they become available. Check
Turkey update to the Mac OS in Hot Mac Products to hear
years, sporting a bold new about programs like Speed
look, a speedier Finder, more Demon, ReBirth RB-338 and

PRIMA OGGI

IL CASO DEI SITI: DA NON LASCIARE
IN MANO «Al TECNICI»



Molteplici fonti di dati (numerose, anche sconosciute)

Ma anche

MACHINE TO PIANTE

PEOPLE TO PIANTE

Economia della conoscenza ed
Economia della relazione

12

PEOPLE TO PEOPLE
Netizens, Virtual
Communities, Social
Networks, Web logs,

PEOPLE TO MACHINE
Archives, Medical
devices, Digital TV,
E-commerce, Smart
Cards, Bank Cards,

Computer, Mobiles, ..

MACHINE TO MACHINE
Sensor, GPS,
Devices, Bar code
scanners,
Surveillance
cameras, Scientific
research, .

12
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“Spesso la
comunicazione e stata

3. sottomessa alla

“La comunicazione ¢, in
definitiva, una

conquista piu um
che tecnologlca

Messaggio del Santo Padre per la XLVIIL _
Giornata Mondiale delle ComuniEazioni

PAPA FRANCESCO

propaganda, alle
ideologie, a fini politici
o di controllo
dell’economia e della
tecnica.

Cio che fa bene alla
comunicazione e in
primo luogo la
parresia, cioe il
coraggio di parlare in
faccia, di parlare con
franchezza e liberta.”

14
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MEDICINA DI PRECISIONE
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Competenze Digitali per la Medicina di Precisione

csuo:}u\ﬁ \ Precision medicine
RADIOMICS \ l
DATA \
DIAGNOSTIC SUPPORT

RISK PREDICTION
BIOLOGICAL ’ :
DATA ° % DISEASE PROGRESSION PREDICTION
PROTEOMICS PROGNOSIS PREDICTION
DATA | —
Artificial

TREATMENT COMPATIBILITY

intelligence /

METABOLOMICS I $ 0 , - .
DATA {\-Q / Machine learning DRUG DISCOVERY
DIGITAL PATHOLOGY /
DATA
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Tree canopy management
Point Cloud : POST PRUNING

LIDAR SENSORS

Andrea Galli
Emesto Marcheggiani
Stefano Chiappini

Davide Neri - Veronica Giorgi
D3A - UNIVPM
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|A - Settore Manifatturiero

SaveMeNow.Al

Un dispositivo |oT per rilevare eventuali cadute in un contesto lavorativo

Ottimizzazione e progettazione di nuovi
prodotti

Utilizzo di tecniche di Intelligenza Artificiale per I'ottimizzazione e la
progettazione di nuovi prodotti, in particolare scatole per il packaging

iCold Line: A new data driven automated process

Nuovo processo produttivo automatizzato, interconnesso, modulabile e innovativo,
improntato al principio dello Zero Difetti

PNRR-PE MICS — Made in Italy Circolare
Sostenibile

Realizzazione di un sistema software basato sull’Intelligenza Artificiale per
semplificare la valutazione dellimpatto ambientale e per suggerire soluzioni
di miglioramento nell’ambito della produzione di calzature

Intelligence 5.0

Definizione di modelli di business innovativi basati sull' offerta integrata di
prodotto-servizio

:\) \/altennav N

FermoTech

RIVACOLD

MASTERING COLD

[qmics
POLITECNICO

MILANO 1863

Z BIESSE
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When Al Meets Heritage

Historic Curtain of Fano’s Teatro della Adoration of the Sketch for the Character
Fortuna shepherds of Medea
Francesco Grandi Peter Paul Rubens Dante Gabriele Eerretti
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Dipartimento di Management

Identificazione Correlazioni strategiche con Al

Mappa strategica

Unit
ECONOMIC AND o contribution
FINANCIAL Liquidity margin . .
=]
PERSPECTIVE o = Obiettivo

— et - Qttimizzare l'identificazione

total
PERSPECTIVE Customer

% sales with
new

customers

delle relazioni causa-effetto
e | e w120/ con approccio data-driven.

INNOVATION AND

Number of

L
products . ege
— Tecniche utilizzate

(Approccio human driven)

Algoritmi di correlazione statistica + Al
generativa.
Sy UNIVERSITA
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Al e innovazione tecnologica: le prospettive applicative nei settori strategici per la collettivita — 08/03/2025 26
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Dipartimento di Management

Identificazione Correlazioni strategiche con Al
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ECONOMIC AND
FINANCIAL
PERSPECTIVE

CUSTOMER
PERSPECTIVE

INTERNAL
PERSPECTIVE

Customer
satisfaction

S
@;’ of \
returns for |

~ defects ‘

TSN

rate

Average line
productivity

Unit
ECONOMIC AND

Unit

contribution

ABC
supplier

INTERNAL Number of
f
PERSPECTIVE e

Y
.

Average line
productivity

INNOVATION AND
LEARNING
PERSPECTIVE

Corporate
climate

INNOVATION AND
Number of
hienced LEARNING Corporate
Biotucs PERSPECTIVE climte

Skill level

contribution :
margin FINANCIAL 1 Quality margin.
PERSPECTIVE index
/ : e g
/ New
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% sales with % sales with
o customers PERSPECTIVE Customer customers
customers satisfaction customers
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supplier

Number of
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products
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Proposta per il rilancio delle aree fragili

Disegnare e governare un programma integrato di trasformazione digitale
per il rilancio dei territori applicando a tutti i sottosistemi azioni coordinate
in logica di partenariato Pubblico Privato di formazione di base e avanzata,
marketing territoriale e adozione di soluzioni digitali innovative.

Coltivazione Trasformazione Commercio Sport e Turismo

A A A A

Formazione digitale di base e avanzata
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Tecnologia Normativa

E MOLTO ALTRO
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DA UN APPROCCIO DI TIPO ..AD UNO DI TIPO
NOZIONISTICO... COLLABORATIVO E ITERATIVO
2

WIKIPEDIA

k4 Google
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UNO SCENARIO IN RAPIDA (ECCESSIVA)

EVOLUZIONE

ChatGPT 40 v

Modelli ®

GPT-40
Ideale per la maggior parte delle attivita

03
Utilizza il ragionamento avanzato

o4-mini
Il pili rapido nel ragionamento avanzato
o4-mini-high

Bravo nella creazione di codice e
ragionamento visivo

Pit modelli

Gemini
2.5Flash =

Scegli il tuo modello

Aiuto completo e rapido
2.5 Flash

©

Ragionamento, matematica e
programmazione
2.5Pro

Come posso aiutarti oggi?

Claude Sonnet 4

Claude Opus 4

. Modello potente e avanzato per sfide complesse

Claude Sonnet 4
Modello intelligente ed efficiente per I'uso quotidiano

Altri modelli >

> Nuovo

Claude Sonnet 3.7
Claude Opus 3

Claude Haiku 3.5
1l modello piu veloce per le attivita quotidiane




Gap di competenze 32

Le competenze digitali sono state oggetto dello studio
presentato il 13 maggio 2025. Rispetto al target del
decennio digitale 2021-2030 UE in materia di
competenze digitali di base posto all’80%, nel 2023,
solo il 45,8% della popolazione italiana possedeva
almeno competenze digitali di base, contro una media
UE del 55,6%.

In 5 anni, dobbiamo formare 15 milioni di italiani di cui
la meta con piu di 55 anni e un basso titolo di
istruzione. Negli ultimi due anni, non si e registrato
alcun miglioramento significativo (il valore e

aumentato solo dello 0,2% annuo rispetto al 2021).


https://innotechhub.ambrosetti.eu/it/incontri/view/15252

W wirioue,  COMPETENZE >

o
9789/ DELLE MARCHE

» Sviluppare competenze trasversal
evitando approcci esclusivamente verticali

* Favorire la multidisciplinarita tra le aree
scientifiche in cul impatta 'Al

* Definire politiche e normative che riflettano
un approccio integrato all'implementazione
di forme di Al



Infrastrutture digitali e connettivita 34

Connessione FTTH 2021 Connessione FTTH 2024

Incremento della copertura FTTH che registra nel 2024 il 70,7% delle famiglie residenti rispetto al
59,6% dellanno precedente, con una diffusione territoriale della rete in fibra che copre '89% dei
comuni italiani, € una connettivita delle PMI che arriva al 59%.
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