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OBIETTIVI, CONTRADDIZIONI E INCERTEZZE NELLE PROPOSTE 
EUROPEE DI DISCIPLINA DELLE PIATTAFORME DIGITALI
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I TEMPI STANNO CAMBIANDO
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SI TORNA ALLE ORIGINI?



AGCM – Ufficio StudiAGCM – Ufficio Studi

LA REGOLAZIONE E L’ANTITRUST: QUASI AMICI…
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• Piattaforme digitali e under-enforcement

• L'esigenza condivisa di adeguare la strumentazione a disposizione 
delle autorità antitrust e di maggiore comprensione degli ecosistemi 
digitali

• Accordo generalizzato: qualcosa va fatto… «quick response»: 
l’antitrust è «lento» (?!)

• Dopo aver discusso per più di un anno dei new competition tools, 
arriva il DMA…

• Approccio regolatorio mutuato dalle TLC da applicare al digitale 
(whatever it means)

• Obiettivi del DMA: contendibilità e fairness (e evitare 
frammentazione interventi..)

• Regolazione «self-executing» (?!): i) designazione gate-keeper; ii) 
DOS e DON’T (artt. 5  e 6) troppo specifici e indefiniti al tempo stesso; 
iii) «one size fits all»; iv) necessario capire se una condotta fa parte 
della lista (che significa self-preferencing?) 

LA NUOVA REGOLAZIONE
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• Il treno è partito: il testo è un compromesso politico filtrato dai 
passaggi nel Consiglio e nel Parlamento Europeo…Ancora molte zone 
grigie

• Coca si può fare per sfruttare al meglio la complementarietà tra DMA 
e disciplina antitrust?

• Ruolo residuale per l’art. 102? Sia a livello europeo che nazionale…

• Che tipo di contributo possono dare le autorità antitrust nazionali 
nell’applicazione del DMA? Ruolo meramente ancillare? Istruiscono e 
la Commissione decide?

• Applicazione delle normative nazionali? Ad esempio riforma tedesca 
e/o nuovi poteri dell’AGCM in materia di abuso di dipendenza 
economica da parte delle piattaforme digitali…fairness B2B

• Fino a metà del 2024 il DMA non sarà operativo…

IL TRENO È PARTITO: DMA E ANTITRUST
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• Un di più di cooperazione tra istituzioni: tra autorità nazionali e 
Commissione, con le autorità di regolazione, con le autorità per la 
protezione dei dati personali

• L’esempio dell’ECN (European Competition Network)

L’ESPERIENZA DELL’AGCM:

✔ Continua collaborazione con la Commissione nei casi digitali più 
recenti (Amazon; Apple/Amazon; Google/EnelX; Google/Hoda) e, in 
passato, con Commissione, autorità francese e svedese per il caso 
Booking…

✔ Esperienza interna, grazie alla competenza duale (Tutela della 
Concorrenza e Tutela del Consumatore)…l’esempio virtuoso di 
Facebook/WhatsApp

• La sida del futuro: le relazioni concorrenza/privacy… (L’indagine 
congiunta sui Big Data AGCOM/AGCM/Privacy)

UN DI PIÙ DI COLLABORAZIONE
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LE SFIDE PER L’ANTITRUST
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GRAZIE PER LA 
PAZIENZA


